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I Strategie iDM

MISSION:

VISION: IDM istmpulsgeber und treibende

Sudtirol, der begehrteste SUDtIROL
nachhaltige Lebensraum Europas.

Kraftfir eine nachhaltige
wirtschaftliche Entwicklung
Sudtirol.

d.h’

Brand Leadership Qualitatsfihrerschatft

International Nachhaltigkeit

Entwicklung deMarke Steigerung deQualitat Ausbau der Weiterentwicklung
Sudtirol Steigerung durchnachhaltige Kernmarkteund Sudtirols als
des Innovationin allen Konzentration auf Modellregiorder
Bekanntheitsgrades Sektoren strategische Nachhaltigkeit

und derBegehrlichkeit Entwicklungsmaérkte



I Nachhaltigkeit alsEssenz IDM s
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IDM Kernthemen DMz

AUFGABEN BESCHREIBUNG

Entwicklung einer internationalen Premium-Regionenmarke und Positionierung Sidtirels als innovative und

Marke Siidtirol nachhaltige Wirtschaftsregion

Ganzheitliche Geschaftsentwicklung und Innovation von Sektoren und Unternehmen entlang gesamten
Wertschopfungskette und Starkung Marktposition/Differenzierung

Steigerung des Exports und Internationalisierung der Betriebe und Penetration von Sildtiroler Produkten und

Internationalisierung Dienstleistungen in Kernméarkten und Aufbaumarkten

Nachhaltigkeit Nachhaltigkeit im Sinne 6kologischer, sozialer und wirtschaftlicher Entwicklung des Lebensraums Siidtirol

Digitale Transformation vorantreiben und Aufoau von digitalen Okosystem mit Kundengewinnung- und betreuung,



I Prioritaten IDM i

SUDTIROL BRAND Verstarkung der Positionierung Sudtirols als PrerfRegionenmarke

DIGITALISIERUNG Beschleunigung des Wachstums Sudtirols durch digitale Innovation B2B unc

INNOVATION Positionierung Sudtirols als innovative und fuhrende Wirtschaftsregion

INTERNATIONALISIERUNG Beschleunigung der Exportaktivitaten Sudtirols nach der €®Randemie

AGRAR Starkung der Marktposition der Sudtiroler Qualitatsprodukte

LIIMDILTIVHHOVN

TOURISMUS Qualitatsvorsprung und nachhaltige touristische Entwicklung Sudtirols

Starkung lokaler Kreislaufe und Prasenz Sudtiroler Qualitatsprodukte
in einheimischer Gastronomie

REGIONALITAT




Sudtirol - Status Quoim
Internationalen Umfeld

Herausforderungerfir die
Zukunft



SchwachelndaVirtschaft Uinsbesonderan Deutschland iDM

Unser starkster Markt stagniert
Deutschlands BIP kénnte in 2024 leicht schrumpfen. 35% unserey
Exporte gehen nach DE. 50% der Nachtigungen kammen aus DE.
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Quellen: IDM Export & Tourismus Dashboards
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EU’s Innovationskraft stagniert auBer bei Energiethemen

Flnfwertvollste EU-Unternehmen wurden vor 1990 gegriindet vs. USA
und China nach 1990. Startup Unicorns sind in EU kaum vorhanden.

r

The EU’s position in complex (digital and green) technologies

Internet of Things

@
@
®us

Artificial Intelligence

Cryptography and distributed ledger tachnology
Cybersacurity

Cloud and Edge Computing

Quantum Computers

Hydropower

Geathermal energy

Muclear energy

Salar energy

Battery technalogy

Technology Complexity Index

Biofuels

Wind energy
Hydrogen

Green transparts

75 100

RELATEDNESS DENSITY

‘World share of patent applicaticns filled under PCT,
2021
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Active unicorns
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Lasst man Elektronische
Gerdte weg, ist der Export
nach DE in 2023 und 2024
respektiv um 2.27% und
1.75% gesunken.
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Quellen: The future of European competitiveness - Report by Mario Dragh



I Wir habendie Digitalisierungswelleverschlafen DMz

Kl und Remote-Arbeit haben die Karten neu gemischt

Fachkraftemangel kann durch intelligenten KI-Einsatz und Remote-Einstellungen
teilweise kompensiert werden. Innovative, gezielte, und spezialisierte Anwendung
neuer Technologien erméglicht nachhaltiges, internationales Wachstum.

Erwartete positive und negative Effekte durch Nutzung von generativer Kl in
Deutschland im Jahr 2024

Umsatzsteigerung

Steigerung der Automatisierung

Kostensenkung durch Effizienzsteigening

Produklivitat unserer Mitarbeitenden

Zufriedenheit und Motivation unsere
Mitarbeitenden

Steigerung der Kreativitat der
Mitarbeitenden

Negative Effekte (Arbeisplatzabbay,
Akzeptanzprobleme aul
Mitarbestendensaite, Datanschutzprobleme)

Antel der
Cusle Wattera Infcrmationsn
KPMZ Teutschiand; Marz 2024; 284 Beiraze;, Svschaider aus dhar dettsahen
© Stanlnn 2034 Wirlsenat
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Quellen: Statista, WIFO - Wie konnen wir den Wohlstand in Stdtirol sichern?

MARKETERS.

Digitalisierung ist der grofRte Hebel fiir Produktivitat

Die Arbeitsproduktivitat zu steigern ist ein wesentlicher Faktor, um die BIP-
Prognosen 2050 nach oben zu lenken.

Arbeitsproduktivitat - 2019 Arbeitsproduktivitat in Sldtirol nach Sektoren - 2019
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I HerausforderungdemografischenVandel IDM

Alternde Bevdlkerung = negative BIP Prognosen

Ohne den Geburtszahlen der zuwandernden Bevélkerung ware der
Trend noch starker. Seit 2017 hat die inléndische Bevélkerung mehr
Sterbefélle als Geburten. BIP Prognosen 2050 bei =13.6%.

Altenquotient in Siidtirol - 2000-2050 Basisszenario: Bruttoinlandsprodukt pro Kopf - 2022-2050
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MARKETERS.

Brain drain deutlich starker als Brain gain

38% der Zuwanderer haben einen Hochschulabschluss vs. 58% der
Abwanderer. Vermisst werden Karrieremoglichkeiten, interessante
Arbeitspldtze und attraktive Lohne vs. Lebenserhaltungskosten.

Zu- und Abwanderer 2016 nach hochstem Bildungsabschluss

Verteilung der Personen (18-64 Jahre) in Prozent

m Hichstens Mittelschule m Berufs-[Oberschule ohne Matura
© Matura ® Hochschule
Zuwanderer
Abwanderer
000 20080 40% 6000 80% 100%
Quelle: WIFQ [eigene Erhebung) © 2019 WIFD

Quellen: ASTAT - Demografischer Wandel in Stidtirol (2022), WIFC - Wie kénnen wir den Wohlstand in Stidtirol sichern?, WIFO - Brain Drain - Brain Gain - Wie attraktiv ist Stidtirols Arbeitsmarkt?



I CO2Emissionensinkenzu langsam IDM s

Verkehr

Elektrifizierung Fahrzeuge geht zu langsam voran

5T CO2 pro Kopf ist unterm Schnitt von IT (7.2T), aber von 2010 bis

2019 haben wir nur 7 % eingespart. Ca. 26 % beim Heizen. Verkehr und
Landwirtschaft lediglich ca. 1 %. Industrie hat zugenommen. Anteil on Privatfahrzcuge PKW) COse aus Methanverbrennung ...
emissionsarmen oder -freien Fahrzeugen bleibt dulerst gering.

Verkehr / Emissionen Privatfahrzeuge [PKW)
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Quellen: EURAC - Klimaplan Monitoring Sldtiro



I Vorwiegendnegative Tourismusgesinnung IDM i

Gesinnung nicht iiberall gleich

Bewohner von touristisch-intensive Gemeinden sind nicht alle negativ
gestimmt. Im Allgemeinen wiinscht sich 7% der Bevolkerung mehr
Tourismus, 43% gleichviel, 44% weniger, 6% weil es nicht.

Subjektive Wahrnehmung des Tourismus durch die Bevélkerung in Sidtirol
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Abbildung 1B: Subjektive Wahrnehmung des Tourismus nach Starke [horzontale-Achse) und Richtunj lvertikale-Achse|

Quellen: Bausch, Tauber - Lebensraumqualitat Stdtirol

MARKETERS.

Wirkung auf Wohnen, Verkehr, und Natur stechen negativ hervor ...

...allerdings hat Stdtirol ca. 209 mehr Einwohner als vor 20 Jahren. Viel menr Leute fahren zur
Arbeit und zu Freizeitaktivitdten. Anspruch an die GréRe und Qualitdt des Wohnraums ist
gestiegen. Vermietung flr touristische Zwecke und Tourismus trégt zusétzlich seines bei.

Wirtungsrichtung des Tourismus auf das tagliche Leben
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Abbildung 17: Bewertung Wirkungsrichtung des Tourismus



Mehr Investitionen in F&E, Innovation und Internationalisierung IDM e

MARKETERS.

Wir liegen bei F&E unter dem EU + IT Durchschnitt Benachbarte Regionen sind einen Schritt voraus
Sudtirol investiert nur 0,77% des BIP in F&E, verglichen mit dem EU-Durchschnitt Tirol, Oberbayern und Trentino sind uns laut EU-RCI in der

von 2,27%. Unser EU Regional Competitiveness Index sinkt langsam aber stetig. Digitalisierung, Spezialisierung, und Innovation voraus.

| Grat.a |

Prozent des Bruttoinlandsprodukis (BIP)
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Quellen: ASTAT, EU Regional Competitiveness Index 2.0 - 2022 edition Quellen: EU Regional Competitiveness Index 2.0 - 2022 edition



Herausforderungenund Chanchen IDM o

MARKETERS.

»  Deutschland - Unser wichtigster Markt stagniert
»  EU’s Innovationskraft stagniert aulRer bei Energiethemen

Wirtschaftswachstum EU & DE

» Digitalisierung ist der grofite Hebel fiir Produktivitat

Digitalisierung > Klund Remote-Arbeit haben die Karten neu gemischt

»  Alternde Bevélkerung fiihrt zu negativen BIP-Prognosen

Demographischer Wandel > Braindrain deutlich stéarker als Brain gain

>  Wir machen Fortschritte, aber sind nicht auf Kurs vom Ziel 2030

Dekarbonisierung »  Elektrifizierung Fahrzeuge geht nur langsam voran

> Gesinnungistin den letzten Jahren gesunken

Wirtschaft-Tourismusgesinnung > Wirkung auf Wohnen, Verkehr, und Natur stechen negativ hervor

> Wettbewerbsfahigkeit starken ist Voraussetzung flir Zukunftsfahigkeit
> Wir liegen bei Investitionen in F&E unter dem EU undIT Durchschnitt

Siidtirols Wettbewerbsfahigkeit




Sudtiroler Qualitatsprodukte
Zu Beginn.
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,Lebensmittel sind der starkste Hebel
zur Optimierung der menschlichen
Gesundheit und der 6kologischen Nachhaltig-
keit auf der Erde. Lebensmittel bedrohen
jedoch derzeit sowohl die Menschen als auch
den Planeten. Eine immense Herausforderung
fur die Menschheit besteht darin, eine
wachsende Weltbevolkerung mit gesunder
Ernahrung aus nachhaltigen
Ernahrungssystemen zu versorgen.”

— EAT-Lancet Commission zur gesunden Emahrung awvs nachhaltigen Nahrungssystemen
[EAT-Lancet Commission, 2023]
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1 sich relativ wenig fiir Nachhaltigkeit,
wenn es wirklich darum geht, welches Produkt sie kaufen:”

Gunde Bauhofer, VZS-Geschafisfohrerin

Nachhaltigkeit ist fiir viele
beim Kauf unwichtig

STUDIE: Eine Befragung der Verbraucherzentrale zeigt, dass Nachhaltigkeit kein entscheidendes Kaufkriterium ist

BOZEN. Mit Nachhaltigkeit
wird oft geworben — bei Kauf-
entscheidungen spielt dieses
Kriterium jedoch kaum eine
Rolle. Eine Studie derVer-
braucherzentrale Stdtirol
(VZS) zeigt, dass Preis und
Qualitdt nach wie vor die ent-
scheidenden Faktoren flir
Konsumenten sind.

Mit dem Label ,Made in Italy”
verbinden viele Konsumenten
in Stidtirol und dariiber hinaus
eine gewisse Qualitat - egal ob
ansprechendes Design in der
Modebranche oder guter Ge-
schmack in der Kulinarik. Eine
Umfrage der VZS unter 1600
Teilnehmem  aus  [Italien,
Deutschland und den USA
zeigt, dass in allen 3 Lindemn
+Made in Italy" auch mit Nach-
haltigkeit assoziiert wird.

Doch einen Wettbewerbsvor-
teil kinne man daraus nur be-
dingt schlagen, sagt Gunde
Bauhofer, Geschiiftsfithrerin
der VZS. Denn: K

als Qualitatszeichen.

In der Befragung wurden die
Teilnehmer gebeten, 10 ent-
scheidende Kaufkriterien in ei-

folge zu bringen. Die

interessieren sich relativ wenig
fiir Nachhaltigkeit, wenn es
wirklich darum geht, welches
Produkt sie kaufen”

ne

vorderen Plitze belegten die
Aspekte Preis und Qualitat. Bei
Mode spielt vor allem Design
eine Rolle.

Das Herkunftsiabel ,Made in Italy* gilt furviele

Aspekte bei Kleidung und Le-
bensmitteln. In der Kategorie
Mode belegt Nachhaltigkeit bei
den Italienern den vierten Platz
von 10, bei den Deutschen den
fiinften und bei den Amerika-
nem den siebten Platz. Bei Le-
bensmitteln belegt Nachhaltig-
keit bei ltalienern den finften,
bei Deutschen den vierten und
bei Amerikanern den sechsten
Platz.

.Die Ergebnisse bedeuten
selbstverstiindlich nicht, dass
Unternehmen nicht nachhaltig
handeln sollten’, betont Gunde
Bauhofer. ,Allerdings scheint
das Kriterium zumindest be-
wusst relativ wenig Einfluss auf
die Kaufentscheidung von Kon-
sumenten zu haben’, fasst die
Direktorin der Verbraucher-
zentrale Siidtirol die Ergebnisse

ok

Preis und Qualitat
an erster Stelle

Nachhaltigkeit gilt unabhiin-
gig von der Produktkategorie
zumeist als wenig wichtig. Am
meisten Gewicht haben dkolo-
gische und soziale nachhaltige

Beider I und -
auswertung wurde die Konsu-
mentenvereinigung von den
Experten Thomas Aichner, wis-
senschaftlicher Leiter der Siid-
tirol Business School, und Mi-
chael Nippa, Professor fiir Ma-
nagement an der Freien Uni-
versitdt Bozen, unterstiitzt.

[ N ———
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Zu Gast bei Pionieren in Landwirtschaft und Tourismus

VERANSTALTUNG: Rittner Eier- und Fleischproduktion fiir Gastronomie — Beispiele effizienter Zusammenarbeit zwischen Bauern und Kéchen —Nachhaltig und regional

RITTEN. Nachhaltigkeit und Re-
gionalitdt standen im Mittel-
punkt der Veranstaltung ,Zu
Gast bei Pionieren’, zu der IDM
Siidtirol gemeinsam mit dem
Tourismusverein Ritten vor kur-
zem geladen hatte. Daniel Ober-
rauch vom Unterlahnerhof in
Oberinn, Philipp Lobis vom
Landmannhof in Unterinn so-
wie Manuela und Klaus Pichler
vom Hotel ,Weihrerhof“ waren
die Hauptakteure.

Es ging dabei um die effiziente
Zusammenarbeit der Landwirte
und Kdche Siidtirols, um regio-
nale Lebensmittel auf den Teller
zu bringen. Oberrauch produ-
ziert mit rund 700 Hennen jahr-
lich etwa 200.000 Eier. Im Ge-
sprich erlduterte er, wie er die
Herausforderungen der Eierpro-
duktion meistert und welche
Rolle die Gastronomie spielt.

LWir haben festgestellt, dass
speziell in der Gastronomie eine
Nachfrage nach solchen Produk-
ten besteht. Unsere Hennen le-
gen blau- und griinschalige Eier,
die bei einigen Hotels sehr be-
liebt sind und oft speziell fiir das

Frithstiicksbuffet bestellt wer-
den’, sagte Oberrauch. Er belie-
fert neben der Gastronomie
auch den Einzelhandel und Pri-
vatkunden. So hat er immer Ab-
nehmer. ,Mein wichtigster Rat
ist, den gesamten Vertriebspro-
zess selbst zu steuern - vom Er-
zeuger direkt zum Kunden. Das
schafft Vertrauen und sorgt fiir
eine verlassliche Qualitdt’, un-
terstrich Oberrauch.

Philipp Lobis ist Rinderhalter,
Metzger und Betreiber des Ritt-
ner Gemeindeschlachthofs. Lo-

Di Gruppe besuchte den Landmannhof in Unterinn, einen Mastbetrieb.

bis gab Einblicke in den lokalen
Kreislauf der Milch- und
Fleischproduktion sowie in die
Zusammenarbeit zwischen
Landwirten und Groffhandel
Auf seinem Landmannhof in
Unterinn hat Lobis sich auf die
Endmast von Kithen speziali-
siert, die nicht mehr fiir die
Milchproduktion genutzt wer-
den. So werden lange Transport-
wege und Stress fiir die Tiere ver-
mieden. Sein biozertifizierter
Schlachthof beliefert hauptsich-
lich die Gastronomie.

Jan Palma

»Was wir heute gesehen ha-
ben, ist tatsdchlich Pionierar-
beit’, sagte Klaus Berger, Vizeob-
mann und Bezirksprisident im
Hoteliers- und Gastwirtever-
band (HGV). Diese Betriebe
setzten sich fiir Nachhaltigkeit
ein und fordem die Kooperation
zwischen Landwirtschaft und
Tourismus. Lokale Produkte sei-
en ein Mehrwert. Auch wenn
solche Veranstaltungen nur klei-
ne Schritte seien, stellten sie
doch den Anfang von etwas Gré-
ferem dar. ,Der Fokus liegt auf

Nachhaltigkeit. Wir arbeiten
kontinuierlich daran’,
strich Berger.

Der Direktor des Landesres-
sorts fiir Landwirtschaft, Ulrich
Hollrigl, tibermittelte die Griifle
des Landesrates Luis Walcher,
der die Zusammenarbeit und
das gegenseitige Verstdndnis
zwischen Landwirtschaft und
Tourismus stark unterstiitzt.
,Die Zeiten der romantischen
Landwirtschaft sind vorbei.
Heute arbeiten wir effizient, in-
telligent und nachhaltig. Das ist
der richtige Weg', sagte er. Die
Zusammenarbeit miisse auf ver-
schiedenen Ebenen stattfinden,
auch zwischen den Verbinden
wie dem Bauernbund und dem
HGV. Ein Beispiel dafiir sei die
Herkunftskennzeichnung fiir re-
gionale Produkte.

Eine wichtige Rolle spielt die
Berglandwirtschaft, die vor gro-
Ren Herausforderungen steht.
Jahrlich geben etwa 100 Milch-
betriebe auf. , Diese Entwicklung
zeigt, dass Alternativen notwen-
dig sind, um die Kulturland-
schaft zu bewahren, betonte

unter-

Héllrigl. Der Tourismus sei auf
die Berglandwirtschaft angewie-
sen und profitiere stark von ihr.
»IDM kann hier Solidaritit for-
dern, Synergien schaffen und
die Berglandwirtschaft unter-
stiitzen, unterstrich Hollrigl.

Optimierte Prozesse

Beim abschliefenden Besuch
im Hotel ,Weihrerhof* in
Wolfsgruben erkldren Manuela
und Klaus Pichler: , Ein zentrales
Thema fiir uns sind regionale
Kreisldufe und nachhaltige Pro-
dukte! Sie seien oft teurer, hit-
ten aber Qualitdt mit riickver-
folgbarer Herkunft.

Joachim Messner vom [DM-
Team und Projektleiter fiir das
Thema Landwirtschaft und Tou-
rismus betonte: ,Mit optimier-
ten Prozessen, intelligenter Pla-
nung und verbindlicher Partner-
schaften kénnen die Herausfor-
derungen gemeistert werden."

@ Alle Rechte vorbehalten

®

BILDER auf f
abo.dolomiten.it



’

TAGBLATT DER 2)0TIAOL ER

Tiratura: 40.922 | Diff

: 35.008 | Read

hip: 266.000

Data: 12/10/2023 | Pagina: 18

Categoria: IDM PR

,Falsche Ernahrung ist todlich“

BUCHPRASENTATION: Mitglieder des Erndhrungsrates teilen ihrWissen und ihre Erfahrung — Praktische Tipps und Rezeptideen

BOZEN (tek). Ein neues
Buch zeigt auf, wie man sich
bewusst ernahren kann.
»Denn Essen ist tédlicher als
Tabakkonsum. Weltweit
stirbt jeder funfte Mensch an
den Folgen von Fehlerndh-
rung, jeder achte Mensch an
den Konsequenzen von Ta-
bakkonsum*, sagte Christi-
an Fischer, Sprecher des Er-
nihrungsrates Stdtirol, bei
der Buchvorstellung gestern
in der Fachschule Haslach.

Fehlernahrung hat zu einer Ver-
dreifachung der Ubergewichts-
raten seit 1975 gefithrt. Laut
Christian Fischer machen globa-
le Emiahrungs- und Lebensmit-
teltrends auch nicht vor den
Bergregionen halt. So werden
heute insgesamt viel mehr tieri-
sche Lebensmittel verzehrt als
noch vor einigen Jahrzehnten.
Ein Verbesserungspotenzial sei
deshalb da. Die Herausforde-
rung, die Erndhrung gesiinder
un lcbcnsmittcﬁmsorgung
nachhaltiger zu machen, miisse
man annehmen.

Das Werk ,Besser essen in
den Bergen” sei eine Hilfe, her-
ausgegeben wurde es vom Siid-
tiroler Emdhrungsrat. ,Neue

Waren bei der Buchvorstellung in der Schaukliche der Fachschule Haslach dabei (v

n Iiks): Ingrid Marmsol:

o

ler (Athesia-Tappeiner Verlag), Vroni

Seiwald (Emahrungsrat), Isabel Weis (Athesia-Tappeiner Verlag), Bettina Schmid (Erndhrungsrat), Christian Fischer (Erndhrungsrat), Ulrike Laimer
(Erndhrungsrat), Juliane Laimer (Emdhrungsrat), Silke Raffeiner (Emahrungsrat), Gudrun Ladurner (Direktorin Fachschule Haslach), sowie die bei-
den Fachlehrerinnen Martina Gdgele und Julia Dariz (hinten).

wissenschalftliche Frkenntnisse
und Anforderungen werden hier
mit traditionellen Emdhrungs-
gepllogenheiten vereint’, erzihl-
te Fischer. Das Buch biete Basis-
wissen fiir den Finkauf, Erfah-
rungsberichte, kreative Rezepti-
deen und einen Saisonkalender
fiir alpine Obst- und Gemiisear-
ten.

»Ein Produkt zum
Weitergeben“

JNiemand im Berggebiet

muss sich radikal umstellen
oder iberwiegend verzichten,
um sich gesund, genussvoll und
nachhaltig zu erndhren’, erklarte
Christian Fischer.

Mitgewirkt am Handbuch ha-
ben neben Mitgliedern des Er-
nidhrungsrates auch Martina G6-
gele und Julia Dariz, Fachlehre-
rinnen an der Fachschule Has-
lach. Sie wihlten die 40 Rezepte
aus und bereiteten sie zu. ,Uns
war wichtig, dass die Rezepte
einfach und leicht nachzuko-
chen sind’ sagte Gogele. Die

Hauptrollen spielen Getreide,
Hiilsenfriichte, Gemiise, Kriu-
ter, Obst und Desserts.

Silke Raffeiner, Sprecherin des
Erndhrungsrates, erliuterte die
Werte der Initiative, von denen
man sich leiten lasse: Gemein-
schaft, Genuss, Gerechtigkeit,
Gesundheit, Mitbestimmung,
Nachhaltigkeit, — Transparenz,
Umweltschutz, Verantwortung
und Vielfalt

Zu den Aktionen des Frnih-
rungsrates zihlt u. a. die jahrli-
che Verlethung des Siidtroler

Emihrungspreises.

Mit dem Buch wolle man sen-
sibilisieren, habe ,ein Produkt
zum Weitergeben® geschaffen.
L Biicher haben weiterhin einen
Wert, und wir versuchen auch
die jiingeren Leute dafiir zu be-
geistern’, ergénzte Ingrid Marm-
soler, Verlagsleiterin beim Athe-
sia-Tappeiner Verlag, wo das
Buch erschienen ist.

© Alle ez bts: vrrbedusiten
BILDER auf @
abo.dolomiten.it



Oolomiten

TAERATT GO KA B

Tiratura: 40.922 | Diffusione: 35 902 | Readership: 266.000
Data: 21/11/2025 | Pagina: 1

Categoria: IDM PR

Von Mai bis Oktober 5 6MMloanAﬁemd13 S Millionen
N&chagungen: Der Sommer stellze flir Shdurols Toursmus

Tourismus: Wieder ein Rekord

BILANZ: Von Mai bis Oktober unterm Strich 23,5 Millionen Nichtigungen — Mooswalder: ,Abgerechnet wird zum Schluss*

BOZEN (D). Siduirols Tourls-
mus blickt auf elnen ausge-
sprochen starken Sommer zu-
rlick. Laut der aktuellen
Astar-Sommerbilanz wurden
von Mal bis Oktober 5,6 Mil-
lionen Giste gez3hlt— rund
200.000 mehr als im Vorjahr.
Das entspricht einem Plus
won 3,8 Prozent. Die Zahl der
Nichugungen sdeg auf 23,5
Millionen, ein Zuwachs von 3
Prazemt gegenliber 2024.

Eﬂ den l.lnnsdum Herkunfts-

zeichnete einen leichten Iturl
gang von rund drei Prozent. St
bil zeigte sich hingegen Italien,
das ein Plus von 26 Prozent er-

reichte.
Deudich dscher entwi-
chelten sich ich (plus 65

Wachstum unier den europsi-
schen Ki

den  nicht-Kassischen  Her-
kunftslandern.  Die  Kategorie
der Gaste aus ,andeten Lan-
dern’, wie das Astat sie nennt,
dxma zihlen auch Giste sus
dananhudmkamaux&jd
und sowie Nord-

te.
Der grisite Antrich fir den
Rekordsommer kam jedoch aus

amerika, wuchs von 750.000 auf
insgesamt knapp eine Million
an, ¢in Phus von cinemn Drittel.

Alle Destinationen
sind im Plus

im Saisoaverladd nicht immer
abweichnete. ,Phasenweise ssh
es nicht nach einem Rekord sus,
aber abgerechnet wird bekannt-
lich zum Schiuss’, sagt ez Die
positive Entwicklung sei zudem

Teil i Trends:
Reisen sei eine Wachstums
beanche, getragen von einem
mmehmend globalen Reisever-
halten.

Es sah nicht immer
Rekord aus*

Giiste aus ferneren Lindem -
etwa cine wachsende Mittel-

Emnga Sie ‘ull:m e Welt se-
hen, und ist ein
htsomkn attraktiver Tedl da-
von® Sadsirol punkie mit ciner
herau: Landschaft

und einem Angebot in Hoteller-
ie und Gastronomie auf sehr
hohem Niveau.

Der Tourismus verindere
sich - wie er sich immer ver-
indert hat* - und das
natartich auch Herausforde-
rungen mit sich. Die neve Rea.
litit sei internationaler, auch
wenn die klassischen Mirkte
zentral bieiben. Beim dewt-
schen Gast erwartet Mooswal-
der eine Frholung, . sobald
sich die wirtschaftliche Lage
und damit die Stimmung ver-
bessert”. Dieser Markt reagiere
besonders sensibel auf Unsi-
cherheiten im eigenen Land.

©tde s ertesten
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Direktvermarktung:
ein Sektor im Wachstum

Zwischen 2019 und 2024 ist die Zahl der Direktvermarktungsbetriebe stark gewachsen. Mehr als
die Halfte méchte die Produktion weiter ausbauen. Das geht aus einer WIFO-Studie hervor.
Sie belegt auch, wo sich Bauerinnen und Bauern (mehr) Unterstiitzung erwarten. voN eNATE ANNA RUBNER

ie Direkivermarktung in Sodurol ist

und Umfrageergebnisse des Jahres 2024 vor,

Landesrat Luis Walcher sieht den

ein zur Si der

landwirschaftlichen Betriebe”, unterstrich
Handelskammer-Prasident Michl Ebner bei
der Vorswellung der akwellen Swudie zur
bauerlichen Direkivermarktung in Sadtirol.
Das Wirtschafisforschungsinstinut WIFQO hat
eine emsprechende Swudie bereits im Jahr
2019 durchgefohry nun liegen die Zahlen

5 4 N

erden kann,

wie sich der Sektor in den lezten fanf Jahren
entwickelt hat. Die Daten zeigen deutlich: Er
‘har sich sehr gut emwickelt. Denn, so belegt
die Swdie, die Anzahl der direkivermark-
tenden Betriebe istvon 455 im Jahr 2019 auf
610 far das Jahr 2024 gestiegen, das bedeutet
einen Zuwachs von beachtlichen 34 Prozent.

Sadtirols landwirtschaftiiche Betrfebe mit Direktvermarktung sind in den letzten fanf Johren deutlich mehr geworden.

*

far diese positive Emwicklung
vor allem im Einsaiz und Fleif der vielen
kleinen landwirschaftlichen Betriebe im
Land, die .einen unbandigen Willen zeigen,
Landw irtschaft zu betreiber”. Er lobte den
Sodriroler Bauernbund, der Beratung und
iterbi for Direk 1

und Direktvermarkter anbieter, und 1DM

-

Fotee Bargarsin Mischer
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Dantele Prscoptetio verkauft setne Produkte

aber etn eigenes Geschaft und drrekt an die Gastronomte.

Vom Acker auf die Teller

Sudtirols Tourismus von morgen mitgestalten will die Plattform TourisMUT.com. Unter anderem
soll damit die Zusammenarbeit von Landwirtschaft und Tourismus im Land geférdert werden —anhand von
konkreten Kooperationsbeispielen aus der Praxis. Drei davon werden im Folgenden vorgestellt.

Daniele Piscopiello und Anna Gruber pro
duzieren im DA Genussgarien in Meran
allerhand verschiedene Gemasearten, Ha
fer und auch Schniublumen und vertreiben

sie unter anderem an Gastronomieberris
und Hotellerie in der Umgebung

Walier Margesin vom Paulwirterhof in
Marling bewirischaftet seinen Hof nach den
Prinzipien der Permakulwr. Die Produkie
vertreibt er direkt und chne lange Transport
wege: ab Hof, tber PUR Sudtirol und das
Biokistl. Die Gastronol beliefert er auch,
wobei besonders Feigen, Kiwi, Pflaumen,
und Zierkarbisse gefrag: sind.

Der junge Bauer Klemens Villgrauner
vom Rosenwirtshof baut Gerreide an und
zeigt gemeinsam mit dem Bicker Johannes
Tratter und der Kochin Monika Damianvom
Cy prianerhof, wie ein regionaler Lebensmit
telkreislauf entstehen kann.

Diese drei Betriebe und Geschafismo
werden auf der Placform TourisMUT.com
vorgestellt. Die Betriebsportras (mit Video)
geben Einblick in Kooperationen, die zwi
schen Landwinschaft und Tourismus funk-
tionieren. Damit sollen sie Beispielwirkung
haben. Der Sadtiroler Bauernbund ist Partner
des Projekts TourisM UT. Als Auftakt wurden

elle

in der .Stdtiroler Landw irAusgabe 18/2024
der Eishof, der Oberleitenhof und Giannibio
vorgestell. Nun folgen drei weitere Beispiele
on gelungenen Kooperationsprojekien
zwischen Landwirtschaft und Tourismus ...

Bioqualitat fur Teller und Vase

Im DA Genussgarten von Daniele
Piscopiello und Anna Gruber in Meran ge
deih mehr als nur Gemtise. Angebaut werden
auf mehreren Feldern rund um Meran und
im Vinschgau Salate, Tomaten, Zwiebeln,
Karwffeln, Sugkartoffeln, H undauch
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In vielen Schulmensen in Danemark wird vorwiegend mit Blo-Lebensmittein gekocht.

Regionale Mensen

un

Bio-Restaurants

GASTRONOMIE - Immer mehr Konsumentinnen und Konsumenten wiinschen sich eine
Verpflegung mit regionalen und biologischen Produkten. Doch wie kann die Verwen-
dung dieser Lebensmittel in Betriebs- und Schulmensen, in der Gastronomie und Hotel-
lerie geférdert werden? Einige Ansatze dafiir gibt es bereits - einige Vorreiter ebenso.

Lana- Ob in Restaurants, Bistros oder
Betriebs- und auswarts

‘wert”, sagt Evi Keifl, Koordinatorin der
K:

essen ist fur viele N it. Da-

MahIZeit, die sich fiir Er-
anitit in Sidtirol en-

bei geht es immer ofter um Fragen wie
.Was nehme ich zu mir?” oder .Wel-
che Lebensmittel und Produkte wer-
den in den Kiichen verarbeitet?”. Fur
Ao Binkanfennlitik in don Kiichen dor

gagiert.
Mensen als Katalysatoren

R e N s g

Bioland Sudtirol hat sich beispiels-
weise in dieser Richtung auf den Weg
gemacht. Mit dem Konzept Bio-Fair-
Siidtirol haben wir ein konkretes In-
strument zur Hand, mit dem wir ver-
mehrt biologische und Stdtiroler Pro-
dukte auf die Teller der heimischen Ho-

mittlerweile auf einen Bio-Anteil von
90 Prozent in der offentli Gemein-

sesaal blicke man direkt auf den K-
nighof, von dem das Kalbfleisch bezo-
genwerde. Haller fuhrt aus: ,Seit Kur-
zem erhalten wir Joghurt und Topfen
vom Oberleiterhof. der uns im Som-
mer auch mit Graukase frisch von der
Tauernalm versorgt. Solche Kooperati-
onen machen besonders viel Freude,
denn wir wollen unseren Beitrag leis-
ten und unser Bestes geben, um die
Umwelt durch unsere Arbeit sowenig
wie moglich zu belasten.™

Neupositionlerung zum Biohotel

Weniger ist mehr, sagen auch die Hote-
liers Barbara und Horst Peintner vom
Boutiquehotel Gitschberg in Meran-
sen. _Seit der Neupositionierung zum
Biohotel 2022 hat sich vieles fur uns
verandert: Diese Philosophie ermog-
licht einen gezielten und qualitatsori-

schaftsverpflegung. Und auch im Gast-
robereich flihrte Danemark bereits 2009
Bio-Kennzeichnungskategorien ein.

Bioland Deutschland startete im Jahr
2018 als privater Akteur ein eigenes
. o e = o

Einkauf, eine optimi La-
ie ein umw i-

ches Waste-Management.”
‘Wozu braucht Sudtirol aber solche
Zertifizierungen? .Konzepte wie Bio-
Fair-Sidtirol stehen fiir tirdi

e e len o

sol 11nd -

WL
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Stabiler Markt, schwankender Erlos

STUDIE: Riickblick auf die Entwicklung der Siidtiroler Apfelwirtschaft — Markt kann sich im schwierigen Umfeld behaupten

BOZEN (ber). Eine Studie
der Universitdt Bozen und
des Apfelkonsortiums zeigt,
wie sich das Geschdft mit
den Apfeln in Stidtirol in den
vergangenen 10 Jahren ent-
wickelt hat. Das Ergebnis:
Trotz Klimawandels und
wachsender Konkurrenz
bleibt Stidtirols Apfelbran-
che resilient, doch die Hek-
tarerldse sinken auch hier-
zulande.

Die Studie, die am Donnerstag
auf der ,Interpoma” vorgestellt
wurde, blickt auf die wesentli-
chen Entwicklungen im Siidtiro-
ler Obstbau der letzten 10 Jahre
zuriick. Feststeht: ,Wihrend die
européische Produktion starken

gen unterlag, blieb
die Produktion in Siidtirol stabil’;
sagt Christian Fischer, Universi-
titsprofessor von der Universitit
Bozen und Mitverfasser der Stu-
die.

Sowohl die Menge als auch
die Qualitit der Siidtiroler Apfel
blieben konstant auf hohem Ni-
veau. Etwa 75 Prozent der Apfel
fallen in die hichste Kategorie 1
(Prima), davon wiederum 70
Prozent in die Klasse 70+. Stark
angestiegen ist auch die Anzahl
der Bio-Apfel: Diese hat sich zwi-

‘Dodoumitent - Infografik: M. Lemanski

schen 2000 und 2021 vervier-
facht.

Trotz  jihrlicher  grofler
Schwankungen sind laut Studie
auch die Auszahlungspreise ge-
stiegen - von durchschnittlich 30
Cent pro Kilogramm im Jahr
2000 auf 51 Cent im Jahr 2022,
Allerdings sind auch die Produk-
tionskosten gestiegen - von rund
30 Cent pro Kilogramm im Jahr

Auszahlung

2010

Quelle:

Entwicklung: Auszahlungspreise und Kosten
Vergleich zwischen 2000 und 2022
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2000 auf 42 Cent im Jahr 2022
(ein Anstieg von 42 Prozent). Der
Hektarerlos ist daher von durch-
schnittlich 28.000 PFuro auf
23.000 Euro (Brutto) gesunken.
Dem Bericht zufolge sind mit-
unter die Inflation, die verstirk-
ten Investitionen in die Infra-
struktur der Obstgirten und die
Nachhaltigkeitsstandards Griin-
de fiir die gestiegenen Produkti-

Sibdtirol[Sndti

onskosten. ,Bei der Vermark-
tung unserer Ware verfolgen die
Genossenschaft  stets  den
Grundsatz, den bestméglichen
Preis zu erzielen, um die Wert-
schipfung unserer Bauern
hochzuhalten’, versichert Georg
Kissler, Obmann des Apfelkon-
sortiums. Dies sei jedoch nicht
immer einfach. Doch besonders
in dieser und vergangener Sai-

son seien die Auszahlungspreise
dank abflachender Inflation wie-
der nach oben geklettert.

Mehr Sortenvielfalt und
Nachhaltigkeit

Eine weitere bedeutende Ver-
dnderung in der Siidtiroler Ap-
felwirtschaft war letzthin die
Sortenvielfalt. Wihrend traditio-
nelle Sorten wie Golden oder
Red Delicious an Bedeutung ver-
lieren, haben sich vor allem
Klubsorten wie ,Cripps Pink”
(Pink Lady), ,Nicoter" (Kanzi)
und ,Scilate” (Envy) stéirker eta-
bliert.

Auch im Bereich der Nachhal-
tigkeit wurden in diesem Zeit-
raum bedeutende Fortschritte
erzielt. 2020 wurde die Strategie
ysustainapple” ins Leben geru-
fen.

Besonders hervorzuheben ist
das hohe Maf an sozialer Nach-
haltigkeit in Stidtirol. ,In Siidtirol
sind die meisten Apfelproduzen-
ten nach wie vor iiberwiegend
Familienbetriebe’, sagt Uni-Pro-
fessor Fischer. Diese tragen mit
ihrem Engagement in sozialen
Aktivititen wesentlich zur Ent-
wicklung der Gemeinschaft bei.

® Alle Bechee vorbebalten

INHALTE auf @
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Regiokorn:
Mit Ernte zufrieden

300 Tonnen Getreide geerntet - Neue Bauern und Backereien dabei

Daslnteresse an Regiokorn, dem
regionalen Ge treideprojekt,
wc het stetig -

JZehn neue Landwirte und drei

weitere Bickereien haben sich
dem Projekt angeschlossen - das
bestatigt, dass Regiokorn mittler-
weile eine feste Grifie in Siidtirol

Regiokorn mn&glid\l €S mir,
wieder Getreide auf meinem Hof
argubauen und Teil eines rqlo
nalen Kreislaufes zu sein’, er-
zahlt Erwin Fischnaller,

ﬁ;«w Baver aus Rodeneck. ,Es
1t

tiroler Landwirten dsauchbei
m-

C.elmdn in Siidtiroler Backerei-

den des

wird und so wie-

mer mehe
sich, Teil dieser regionalen Wert-

Konsumenten verbindet.

iirviele Landwirte ist Regio-
kom inzwischen ein attrak-
lnvs zweites Standbein. Die
rie Abnahme des Getrei-
des. faire Preise und die Abho-
lMuﬂ%.l:b Hof durﬁ die Meranel
ihle bieten icher-
heit und erofinen mk
tiven - auch fiir Betriebe, die bis-
her kein Getreide angebaut ha-
ben
Auf einer Anbaufliche von
rund 100 Hektar - verteilt auf

‘berg - wurden in diesem Jahr et-
‘wa 200 Tonnen Roggen, 100 Ton-
nen Dinkel geerntet. Auch Gers-

te und Buchweizen
zumehmend an Bedeumm Die
gmn\vmznnumddselﬁnmu
Emteeinsatz - unterstiitzt durch
einen neuen Mihdrescher des
Maschinenrings - sorgten fiir
hohe Qualititen und

detaufdm irmi Tische

gelangt”

Auch bei den Verarbeitem
wichst die Begeisterung: Immer
mehr Backereien verwenden Re-
giokom-Mehle und kennzeich-
nen ihre Brote mit dem Sidtiro-
ler Qualitatszeichen. Besonders
Produkte aus Buchweizen und
Bauerngerste sollen kiinftig noch

stirker gefordert werden - unter
anderem durch eine engere Zu-
sammenarbeit mit der Sizdtiroler
Gastronomie.

Backbegeisterte finden die Re-
giokom-Produkte im Farinari-
um, dem Detailgeschaft der Me-
raner Miihle in Lana oder auch

Getragen wird das Projekt von
der Meraner Miihle, dem Bera-
tungsring andwirtschaft
BRING, IDM Siidtirol, dem Sud
tiroler Bauernbund, Sikdti
Gasthaus, dem hds und dem

Versuchszentrum Laimburg. Ge-
meinsam verfolgen sw ein Ziel:
die Forderung einer nachhalti
Ee[:, mgumalm und wu'(schi!l

Gesichter bei allen Belel.hglen
.Wir sehen nicht nur eine er-
liche Emte, sondern vor al-

mnhmen\\ege'n. fairen Pmsen
und hoher Qualitit

O3 ot et
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Der Vernatsch hat Zukunft

BILANZ:Anbaufliche und Menge ist in den vergangenen Jahren gesunken, die Qualitidt aber deutlich gestiegen

BOZEN (ht). Sinkende Menge,
steigende Qualitit: Vor zwei
Jahrzehnten, im Jahr 2001, wa-
ren noch 42,39 Prozent der Siid-
tiroler Weinberge mit Vernatsch
bepflanzt. 2024 ist diese Fliche
auf ganze 8,10 Prozent , gesund-
geschrumpft’, wie es im Jargon
der Weinwirtschaft heifst.

Heute wird auf rund 473
Hektar Vernatsch angebaut. Am
stirksten vertreten ist der Kalte-
rer See, gefolgt vom St. Magda-
lener und dem Meraner und
dem Vernatsch (siehe Infogra-
fik).

Qualitit und Preise steigen

Eines steht aber fest: Auch
wenn die Anbaufliche der Reb-
sorte drastisch gesunken ist, die
Qualitit hat sich in den letzten
Jahren enorm gesteigert - auf al-
len Ebenen und in allen Aus-
drucksformen.

Angestiegen sind auch die
Preise fiir den Vernatsch. Bis vor
kurzem war es noch kaum
denkbar, einen Vernatsch zu ei-
nem Preis von iiber zehn Furo
auf den Markt zu bringen. Heute
kosten einige Vernatsch-Versio-
nen schon mal bis zu 50 Euro
die Flasche.

Damit kiinnen alle Weinbau-
em, die noch an den Vernatsch
glauben, gut leben.

Die Initiativen rund um den
Vernatsch

Die offizielle Siidtiroler Wein-
wirtschaft hat sich in den letzten
Jahrzehnten mit wenigen Aus-
nahmen nur mit sehr verhalte-
nem Interesse um den Ver-
natsch gekiitmmert. Dafiir setz-
ten sich Vernatsch-Liebhaber
umso mehr fiir Siidtirols au-
tochthone Rebsorte ein. Zum
22, Mail wurde heuer im ,Vigili-
us Mountain Resort” am Vigil-
joch der Siidtroler Vernatsch
Cup ausgetragen. Bereits zum
zwilften Mal stand heuer der
Vernatsch im Mittelpunkt des
HDolomiten”-Wettbewerbs ,Ver-
natsch des Jahres” Das St. Mag-
dalener Schutzkonsortium und
die Qualititsoffensive wein kal-
tern setzen immer wieder wich-
tige Akzente. Zudem bemiihen
sich auch an die zwanzig Winze-
rinnen und Winzern mit dem
Zusammenschluss ,DNA Ver-
natsch” darum, dem Siidtiroler
Vernatsch-Wein neuen Auf-
schwung zu verleihen.

Der Markt sucht heute nach

Der Vernatsch in Suidtirol

Die Zahlen - Ernte 2024 Anbaufliche Weinernte
*{Vergleichszahlen 2001) in Hektar in Hektolitern
Kalterersee 223,43 (876,12) 21.896 (68.536)
Siidtirol St. Magdalener 132,58 (300,31) 10.447 (21.831)
Siidtirol Meraner 74,35 (190,45) 6.302 (7.222)
Sidtiroler Vernatsch 24,99 (562,53) 4.268 (51.520)
Siidtiroler Grauvernatsch 0,36 (35,61) 442 (2.886)
Siidtirol Vinschgau Vernatsch | 9,12 (7,.27) 766 (211)
ANBAUFLACHE WEINERNTE

Gesamtflache DOC-Weine
2024: 5.842,30 ha

Davon Vernatsch
2024

8,10 %
472,69 ha

2001
42,39%
2.092,92 ha

Dodowmiter - infografik: A. Delvai

frischen, eleganten und charak-
terstarken Weinen. Der Ver-
natsch ist so ein frischer, elegan-

Stdtiroler DOC+HIGT-Weine
Insgesamt 2024: 303.147 hl

Davon Vernatsch
2024
11,10 %
42.575 hi

2001
46,83%
152.798 hi

Quelle: Handelskammerfht

ter und gleichzeitig komplexer
Rotwein mit Alterungspotential.
Seine Zukunft ist also gesichert.
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20 Jahre Dachmarke Sudtirol

IDM Siidtirol, die im Auftrag des Landes die Marke Sudtirol verwaltet, blickte letzte
Woche auf 20 Jahre zurick. Markentrager verschiedener Sektoren berichteten
dabei (iber die Wirkung der Marke und diskutierten die Chancen fiir Stidtirols Zukunft.
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In tliustrer Runde blickte man vergangene Woche ouf 20 lahre Dachmarke Sudtrol zuruck
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Entwicklung einer begehrtenTourismusmarke
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