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IDM Südtirol



Eigentümer & Verwaltungsrat

40%

60%

Handelskammer Land Südtirol

Eigentümer

IDM ist ein Sonderbetrieb der 

Handelskammer Bozen und des Landes 

Südtirol. 

Verwaltungsrat

ӖHansi Pichler, Präsident

ӖSimone Buratti, Vize-Präsident

ӖFlora Kröss

ӖStefania Gander

ӖMartin Haller

ӖGeorg Kössler



Standorte

Gurns
Glorenza

Meran
Merano

Bozen
Bolzano

Brixen
Bressanone

St. Christina
S. Cristina

Bruneck
Brunico



Vision

Südtirol, der begehrteste nachhaltige Lebensraum 
Europas



Mission

IDM ist Impulsgeber und treibende Kraft für 

die nachhaltige wirtschaftliche Entwicklung Südtirols.



Strategie

VISION:
Südtirol, der begehrteste 
nachhaltige Lebensraum Europas.

MISSION:
IDM ist Impulsgeber und treibende 
Kraft für eine nachhaltige 
wirtschaftliche Entwicklung in 
Südtirol.

Brand Leadership

Entwicklung der Marke 
Südtirol: Steigerung 

des 
Bekanntheitsgrades 

und der Begehrlichkeit

Qualitätsführerschaft

Steigerung der Qualität
durch nachhaltige
Innovationin allen 

Sektoren

International

Ausbau der 
Kernmärkteund 

Konzentration auf 
strategische 

Entwicklungsmärkte

Nachhaltigkeit

Weiterentwicklung 
Südtirols als 

Modellregionder 
Nachhaltigkeit



Nachhaltigkeit alsEssenz

Pflege der Kulturund Werte

Südtirols, sowie 

Unterstützung der sozialen 

Entwicklung.

Förderung des 

Wirtschaftswachstums, um 

den Wohlstand zu erhalten 

und ihn an künftige 

Generationen weiterzugeben. 

Schutz der  einzigartigen 

Landschaft Südtirols, ihr 

Gleichgewicht bewahren und 

ihre Ressourcen bewusst zu 

nutzen.



IDM Kernthemen



Stärkung lokaler Kreisläufe und Präsenz Südtiroler Qualitätsprodukte
in einheimischer Gastronomie

Qualitätsvorsprung und nachhaltige touristische Entwicklung Südtirols

Stärkung der Marktposition der Südtiroler Qualitätsprodukte

Beschleunigung der Exportaktivitäten Südtirols nach der Covid-19-Pandemie

Positionierung Südtirols als innovative und führende Wirtschaftsregion

Beschleunigung des Wachstums Südtirols durch digitale Innovation B2B und B2C

Verstärkung der Positionierung Südtirols als Premium-Regionenmarke

Prioritäten

SÜDTIROL BRAND

DIGITALISIERUNG

INNOVATION

INTERNATIONALISIERUNG

AGRAR

TOURISMUS

REGIONALITÄT
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Südtirol - Status Quo im
internationalen Umfeld

Herausforderungenfür die 
Zukunft



SchwächelndeWirtschaft Űinsbesonderein Deutschland 



Wir habendie Digitalisierungswelleverschlafen



HerausforderungdemografischerWandel



CO2 Emissionensinkenzu langsam



Vorwiegendnegative Tourismusgesinnung



Mehr Investitionen in F&E, Innovation und  Internationalisierung



Herausforderungenund Chanchen



Südtiroler Qualitätsprodukte
Zu Beginn..
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Die Marke Südtirol



Markenkern



ӈ zu einer RegionenmarkeVon einer Destinationsmarkeӈ

Von der Destinationsmarke zur Regionenmarke

Destination Herkunftsland
Fachwissenund 

Innovation

Die Marke Südtirol zu einem Gesamterlebnis machen 



Von der Destinationsmarke zur Regionenmarke



Das Markensystem Südtirol

Die Dachmarke Südtirol ist gemeinsame Klammer für die Destination Südtirol, für Südtirol als 
Herkunftsland für Agrarprodukte und als Standort für innovationsstarke Unternehmen

Lebensmittel
Tourismus, Hand -
werk, Naturkosmetik

Standortzeichen Institutionen


