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I Strategie iDM

MISSION:

VISION: IDM istmpulsgeber und treibende

SUDtIROL

4.-’

Sudtirol, der begehrteste
nachhaltige Lebensraum Europas.

Kraftfir eine nachhaltige
wirtschaftliche Entwicklunip
Sudtirol.

Brand Leadership Qualitatsfuhrerschatft

International Nachhaltigkeit

Entwicklung deMarke Steigerung deQualitat Ausbau der Weiterentwicklung
Sudtirol Steigerung durchnachhaltige Kernmarkteund Sudtirols als
des Innovationin allen Konzentration auf Modellregiorder
Bekanntheitsgrades Sektoren strategische Nachhaltigkeit

und derBegehrlichkeit Entwicklungsmaérkte
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IDM Kernthemen iDM s

AUFGABEN BESCHREIBUNG

Entwicklung einer internationalen Premium-Regionenmarke und Positionierung Sidtirols als innovative und

Marke Siidtirol nachhaltige Wirtschaftsregion

Ganzheitliche Geschaftsentwicklung und Innevation von Sektoren und Unternehmen entlang gesamten
Wertschdpfungskette und Starkung Marktposition/Differenzierung

Steigerung des Exports und Internationalisierung der Betriebe und Penetration von Sidtiroler Produkten und

Internationalisierung Dienstleistungen in Kernméarkten und Aufbaumdrkten

Nachhaltigkeit Nachhaltigkeit im Sinne 8kologischer, sozialer und wirtschaftlicher Entwicklung des Lebensraums Stidtirol

Digitale Transformation vorantreiben und Aufbau von digitalen Okosystem mit Kundengewinnung-und betreuung.



I Prioritaten IDM =i

SUDTIROL BRAND Verstarkung der Positionierung Sudtirols als PrerfRegionenmarke

DIGITALISIERUNG Beschleunigung des Wachstums Sudtirols durch digitale Innovation B2B unc

INNOVATION Positionierung Sudtirols als innovative und fuhrende Wirtschaftsregion

INTERNATIONALISIERUNG Beschleunigung der Exportaktivitaten Sudtirols nach der €®Randemie

AGRAR Starkung der Marktposition der Sudtiroler Qualitatsprodukte

LIGMDILTIVHHOVN

TOURISMUS Qualitatsvorsprung und nachhaltige touristische Entwicklung Sudtirols

Starkung lokaler Kreislaufe und Prasenz Sudtiroler Qualitatsprodukte
in einheimischer Gastronomie

REGIONALITAT




Sudtirol - Status Quoim
Internationalen Umfeld

Herausforderungenfur die
Zukunft



Schwachelndavirtschaft Uinsbesonderein Deutschland [DM s

Unser starkster Markt stagniert
Deutschlands BIP konnte in 2024 leicht schrumpfen. 35% unserer
Exporte gehen nach DE. 50% der Nachtigungen kommen aus DE.
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Quellen: IDM Export & Tourismus Dashboards

MARKETERS.

EU’s Innovationskraft stagniert auBer bei Energiethemen
Flinfwertvollste EU-Unternehmen wurden vor 1990 gegriindet vs. USA
und China nach 1990. Startup Unicorns sind in EU kaum vorhanden.

(bernachtungen The EU’s position in complex (digital and green) technologies
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MARKETERS.

I Wir habendie Digitalisierungswelleverschlafen DMz

Kl und Remote-Arbeit haben die Karten neu gemischt Digitalisierung ist der groRRte Hebel fiir Produktivitat
Fachkraftemangel kann durch intelligenten KI-Einsatz und Remote-Einstellungen Die Arbeitsproduktivitat zu steigern ist ein wesentlicher Faktor, um die BIP-
teilweise kompensiert werden. Innovative, gezielte, und spezialisierte Anwendung Prognosen 2050 nach oben zu lenken.
neuer Technologien ermdglicht nachhaltiges, internationales Wachstum. e e
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I HerausforderungdemografischenVandel IDM

Alternde Bevdlkerung = negative BIP Prognosen

Ohne den Geburtszahlen der zuwandernden Bevélkerung wére der
Trend noch starker. Seit 2017 hat die inléndische Bevdlkerung mehr
Sterbefélle als Geburten. BIP Prognosen 2050 bei -13.6%.

Altenquotient in Siidtirol - 2000-2050
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MARKETERS.

Brain drain deutlich starker als Brain gain

38% der Zuwanderer haben einen Hochschulabschluss vs. 58% der
Abwanderer. Vermisst werden Karrieremdglichkeiten, interessante
Arbeitspldtze und attraktive Léhne vs. Lebenserhaltungskosten.

Zu- und Abwanderer 2016 nach hachstem Bildungsabschluss

Verteilung der Personen [ 18-64 Jahre) in Prozent

m Hichstens Mittelschule m Berufs-{Oberschule ohne Matura
= Matura ® Hochschule
Zuwanderer
Abwanderer
090 2000 40% 609% 80% 1000846
Quelle: WIFQ (eigene Erhebung) @ 2019 WIFD

Quellen: ASTAT - Demografischer Wandel in Siidtirol (2022}, WIFO - Wie kénnen wir den Wohlstand in Stdtirol sichern?, WIFO - Brain Drain - Brain Gain - Wie attraktiv ist Stidtirols Arbeitsmarkt?



CO2Emissionensinkenzu langsam IDM 2

Verkehr

Elektrifizierung Fahrzeuge geht zu langsam voran

5T CO2 pro Kopf ist unterm Schnitt von IT (7.2T), aber von 2010 bis

2019 haben wir nur 7 % eingespart. Ca. 26 % beim Heizen. Verkehr und
Landwirtschaft lediglich ca. 1 %. Industrie hat zugenommen. Anteil o i tahnosin o] 6 W) CCse aus Methanverbrennung ...
emissionsarmen oder -freien Fahrzeugen bleibt dulerst gering.
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Quellen: EURAC - Klimaplan Monitoring Siidtirol



I Vorwiegendnegative Tourismusgesinnung IDM s

Gesinnung nicht iiberall gleich Wirkung auf Wohnen, Verkehr, und Natur stechen negativ hervor ...
Bewohner von touristisch-intensive Gemeinden sind nicht alle negativ ...allerdings hat Stdtirol ca. 209 mehr Einwohner als vor 20 Jahren. Viel mehr Leute fahren zur
gestimmt. Im Allgemeinen wiinscht sich 7% der Bevolkerung mehr Arbeit und zu Freizeitaktivitdten. Anspruch an die GroRe und Qualitdt des Wohnraums ist
Tourismus, 43% gleichviel, 44% weniger, 6% weil es nicht. gestiegen. Vermietung fur touristische Zwecke und Tourismus trégt zusétzlich seines bei.
Subjektive Wahrnehmung des Tourismus durch die Bevélkerung in Sitirol Wirtungsrichtung des Tourismus auf das tagliche Leben
0% 20% A% 0% 80% 1%
A
Vishroehmung & in meinem Wohnumreld [l |
swsgewogen:
‘mal positre/ [ ]
mal negaty Oviden
auf Arbst und lokate Wirtschatt [ R |
aut Urmwelt und Natur | i |
auf Bffentliche Einrichtangen und Angebote der
e Woh:\nrt';;ase::de “ - . .
: t Mobititat und Verketr | RN
::m'm""ﬂ m 3 wa:';::::mg aJf Mobilitat und Verkehr -
auf Frei 1o urd Fr ¢ t© . -
et
Bederm Siden aufdie ortliche Versorgung . -
e
fron auf Wohnenurd Siedlungsentwicklung _ l
.
nsgesart [N i |
nogatao Pvenitn B
Wahrnehmungen ®
aberwiegen v '“':.’22';:“;"" w-Sstark negativ - @-2 negativ foher negativ - ©Dneutral  me) cher posith We2 positiy  me3 stark pasithy

Abbildung 1B: Subjektive Wahrnehmung des Tourismus nach Stérke IForizontale-Achse] und Richtun] lvertikale-Achsa] Abbildung 17: Bewertung Wirkungsrichtung des Tourismus

Quellen: Bausch, Tauber - Lebensraumgqualitat Stdtirol



Mehr Investitionen in F&E, Innovation und Internationalisierung IDM e

Wir liegen bei F&E unter dem EU + IT Durchschnitt

Stdtirol investiert nur 0,77% des BIP in F&E, verglichen mit dem EU-Durchschnitt
von 2,27%. Unser EU Regional Competitiveness Index sinkt langsam aber stetig.
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Quellen: ASTAT, EU Regional Competitiveness Index 2.0 - 2022 edition

MARKETERS.

Benachbarte Regionen sind einen Schritt voraus

Tirol, Oberbayern und Trentino sind uns laut EU-RCl in der
Digitalisierung, Spezialisierung, und Innovation voraus.
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Herausforderungenund Chanchen IDM s

MARKETERS.

» Deutschland - Unser wichtigster Markt stagniert
» EU’sInnovationskraft stagniert auRer bei Energiethemen

Wirtschaftswachstum EU & DE

» Digitalisierung ist der grofte Hebel fiir Produktivitat

Digitalisierung > Klund Remote-Arbeit haben die Karten neu gemischt

»  Alternde Bevélkerung flihrt zu negativen BIP-Prognosen
> Brain drain deutlich starker als Brain gain

Demographischer Wandel

»  Wir machen Fortschritte, aber sind nicht auf Kurs vom Ziel 2030

Dekarbonisierung >  Elektrifizierung Fahrzeuge geht nur langsam voran

»  Gesinnungistin den letzten Jahren gesunken

Wirtschaft-Tourismusgesinnung > Wirkung auf Wohnen, Verkehr, und Natur stechen negativ hervor

> Wettbewerbsfahigkeit starken ist Voraussetzung flir Zukunftsfahigkeit

Sudtirols Wettbewerbsfahlgkelt > Wir liegen bei Investitionen in F&E unter dem EU undIT Durchschnitt




Sudtiroler Qualitatsprodukte
Zu Beginn.
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,Lebensmittel sind der starkste Hebel
zur Optimierung der menschlichen
Gesundheit und der 6kologischen Nachhaltig-
keit auf der Erde. Lebensmittel bedrohen
jedoch derzeit sowohl die Menschen als auch
den Planeten. Eine immense Herausforderung
fur die Menschheit besteht darin, eine
wachsende Weltbevilkerung mit gesunder
Ernahrung aus nachhaltigen
Ernahrungssystemen zu versorgen.”

— EAT-Lancet Commission zur gesunden Ernahrung aus nachhaltigen Nahrungssystemen
[EAT-Lancet Commission, 2023]
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1 sich relativ wenig fiir Nachhaltigkeit,
wenn es wirklich darum geht, welches Produkt sie kaufen.”

Gunde Bauhofer, VZS-Geschafisfohrerin

Nachhaltigkeit ist fiir viele
beim Kauf unwichtig

STUDIE: Eine Befragung der Verbraucherzentrale zeigt, dass Nachhaltigkeit kein entscheidendes Kaufkriterium ist

BOZEN. Mit Nachhaltigkeit
wird oft geworben — bei Kauf-
entscheidungen spielt dieses
Kriterium jedoch kaum eine
Rolle. Eine Studie derVer-
braucherzentrale Stdtirol
(VZS) zeigt, dass Preis und
Qualitdt nach wie vor die ent-
scheidenden Faktoren fur
Konsumenten sind.

Mit dem Label ,Made in Italy”

rhinden viele K
in Stidtirol und dariiber hinaus
eine gewisse Qualitat - egal ob
ansprechendes Design in der
Modebranche oder guter Ge-
schmack in der Kulinarik. Eine
Umfrage der VZS unter 1600
Teilnehmem  aus  Italien,
Deutschland und den USA
zeigt, dass in allen 3 Lindemn
+Made in Italy" auch mit Nach-
haltigkeit assoziiert wird.

Doch einen Wettbewerbsvor-
teil kéinne man daraus nur be-
dingt schlagen, sagt Gunde
Bauhofer, Geschiiftsfithrerin
der VZS. Denn: K

als Qualitatszeichen.

In der Befragung wurden die
Teilnehmer gebeten, 10 ent-
scheidende Kaufkriterien in ei-

folge zu bringen. Die

interessieren sich relativ wenig
fiir Nachhaltigkeit, wenn es
wirklich darum geht, welches
Produkt sie kaufen”

ne

vorderen Plitze belegten die
Aspekte Preis und Qualitat. Bei
Mode spielt vor allem Design
eine Rolle.

Das Herkunftsiabel ,Made in Italy* gilt furviele

Aspekte bei Kleidung und Le-
bensmitteln. In der Kategorie
Mode belegt Nachhaltigkeit bei
den ltalienern den vierten Platz
von 10, bei den Deutschen den
fiinften und bei den Amerika-
nem den siebten Platz. Bei Le-
bensmitteln belegt Nachhaltig-
keit bei ltalienern den finften,
bei Deutschen den vierten und
bei Amerikanern den sechsten
Platz.

.Die Ergebnisse bedeuten
selbstverstiindlich nicht, dass
Unternehmen nicht nachhaltig
handeln sollten’, betont Gunde
Bauhofer. ,Allerdings scheint
das Kriterium zumindest be-
wusst relativ wenig Einfluss auf
die Kaufentscheidung von Kon-
sumenten zu haben®, fasst die
Direktorin der Verbraucher-
zentrale Siidtirol die Ergebnisse

gt

Preis und Qualitat

an erster Stelle
Nachhaltigkeit gilt unabhiin-

gig von der Produktkategorie

zumeist als wenig wichtig. Am

meisten Gewicht haben dkolo-

gische und soziale nachhaltige

Beider und -
auswertung wurde die Konsu-
mentenvereinigung von den
Experten Thomas Aichner, wis-
senschaftlicher Leiter der Siid-
tirol Business School, und Mi-
chael Nippa, Professor fiir Ma-
nagement an der Freien Uni-
versitdt Bozen, unterstiitzt.

[N ——
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.Wir sagen,
wo’'s herkommt!“

Walter Holzer ist einer der engagierten Sudtiroler Gastwirte, die im Rahmen der

Kaompagne .Wir sagen, wo's h

In seinem Berghotel Sexten In
der gleichnamigen Gemelnde Im
Hochpustertal hat Walter Holzer
die Koche bereits vor zwel Jahr-
zehnten umgestellt. Gemose,
Flelsch und andere Erzeugnisse
ous der Reglon stehen selther
im Vordergrund.

ine Hotelkiiche auf regio-
nale, teilweise biologische
4 und saisonale Produkte
umzustellen, ist harte Arbeit.
Warum hast du diesen Weg vor
20 Jahren eingeschlagen?
Weil ich mich dazu entschlos-
sen hatte, nur noch hochwerti-
ge Lebensmittel zu essen, und
etwas anderes wollte ich auch
meinen Gisten nicht mehr
zumuten. Mir ging es damals
gar nicht um N: igkei

das

fur regionale Produkte

scharfen machten.

anzustofen. Wer nur damit
anfangt, weil der Markt es ver-
langt, der hat kaum Chancen,
es durchzuziehen.

Welche war die grofite Heraus-
forderung?

In der niheren Umgebung
Produzenten zu finden, die
Lebensmittel in guter Qualitit
und in ausreichender Menge
liefern, war eine immense He-
rausforderung. Nachdem wir
uns mit den Jahren ein Netz-
werk aufgebaut haben, hilt
sich der Mehraufwand heute
aber in Grenzen.

Wie erfahren die Gaste, woher
die Produkte kommen?

Oberall im Hotel findet man
Hinweise zur jeweiligen Her-

im engeren Sinne. Es war und
ist nach wie vor eine innere
Oberzeugung, und das ist auch
die Voraussetzung, um einen
solchen Prozess iiberhaupt

kunft, etwa am Buffet oder
in der Bar. Den Anteil an
Produkten aus Sidtirol, Ita-
lien und von auferhalb stel-
len wir grafisch dar. Wobei

wir aus Ubersee nur Kaffee
und Tee importieren. Die
Herkunftsbezeichnung  der
Produkte ist zudem ein in-

grifen verkleinert. Auf diese
Weise werfen wir so gut wie
keine Lebensmittel weg, und

."'-u

OiiSe

tegrierter Bestandteil der
Menifithrung. Nicht nur Wolter erzahit, wo's
herkommt. Auf www.tourismut.
Sind deine Gdste bereit, Natur-  com/herkunft geben noch
nihe und Nac zu  weitere jierte Hoteliers,
honorieren? Kache und Gastronominnen und
Der Gast weif heute, dass ihre guten Nomen fir lokale
hochwertiges Essen einen  Produkte her. Sie erzahlen in

Wert hat und einen entspre-
chend hoheren Preis haben
mus! Dieses Bewusstsein
schidgt sich auch im betriebs-
wirtschaftlichen Ergebnis nie-
der. Auerdem: Viel hoher ist
der Preis gar nicht, weil wir
punktgenau einkaufen und
das gesamte Produkt verwer-
ten - nach dem Prinzip , From
nose to tail*. Der Gast sagt uns
am Vorabend, fir welches
Gericht er sich entschieden
hat, auBerdem haben wir die
Auswahl und die Portions-

inspirierenden Videointerviews,
was sie an den engen Part-
nerschaften in ihrem Umkreis
schatzen und wie sie die lokalen
Zutaten in der Kiiche verarbei-
ten. Dazu geben sie praktische
Tipps und Empfehlungen die
«auch du sofort und ohne groBen
Aufwand fir deinen Betrieb
nutzen kannst. Von der Kon-
toktaufnohme mit den Produ-
zierenden bis hin zur richtigen
Kommunikation an den Gast,
teilen sie ihre Erfohrungen und
Learnings mit dir.
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Zu Gast bei Pionieren in Landwirtschaft und Tourismus

VERANSTALTUNG: Rittner Eier- und Fleischproduktion fiir Gastronomie — Beispiele effizienter Zusammenarbeit zwischen Bauern und Kéchen — Nachhaltig und regional

RITTEN. Nachhaltigkeit und Re-
gionalitdt standen im Mittel-
punkt der Veranstaltung ,Zu
Gast bei Pionieren’, zu der IDM
Siidtirol gemeinsam mit dem
Tourismusverein Ritten vor kur-
zem geladen hatte. Daniel Ober-
rauch vom Unterlahnerhof in
Oberinn, Philipp Lobis vom
Landmannhof in Unterinn so-
wie Manuela und Klaus Pichler
vom Hotel ,Weihrerhof* waren
die Hauptakteure.

Es ging dabei um die effiziente
Zusammenarbeit der Landwirte
und Kéche Stidtirols, um regio-
nale Lebensmittel auf den Teller
zu bringen. Oberrauch produ-
ziert mit rund 700 Hennen jahr-
lich etwa 200.000 Eier. Im Ge-
sprich erlduterte er, wie er die
Herausforderungen der Eierpro-
duktion meistert und welche
Rolle die Gastronomie spielt.

»Wir haben festgestellt, dass
speziell in der Gastronomie eine
Nachfrage nach solchen Produk-
ten besteht. Unsere Hennen le-
gen blau- und griinschalige Eier,
die bei einigen Hotels sehr be-
liebt sind und oft speziell fiir das

Die Gruppe besuchte den Landmannhof in Untermn einen Mastbetrieb.

Frithstiicksbuffet bestellt wer-
den’, sagte Oberrauch. Er belie-
fert neben der Gastronomie
auch den Einzelhandel und Pri-
vatkunden. So hat er immer Ab-
nehmer. ,Mein wichtigster Rat
ist, den gesamten Vertriebspro-
zess selbst zu steuern - vom Er-
zeuger direkt zum Kunden. Das
schafft Vertrauen und sorgt fiir
eine verldssliche Qualitit’, un-
terstrich Oberrauch.

Philipp Lobis ist Rinderhalter,
Metzger und Betreiber des Ritt-
ner Gemeindeschlachthofs. Lo-

bis gab Einblicke in den lokalen
Kreislauf der Milch- und
Fleischproduktion sowie in die
Zusammenarbeit zwischen
Landwirten und Groffhandel.
Auf seinem Landmannhof in
Unterinn hat Lobis sich auf die
Endmast von Kithen speziali-
siert, die nicht mehr fir die
Milchproduktion genutzt wer-
den. So werden lange Transport-
wege und Stress fiir die Tiere ver-
mieden. Sein biozertifizierter
Schlachthof beliefert hauptsich-
lich die Gastronomie.

Jan Palma

»Was wir heute gesehen ha-
ben, ist tatsichlich Pionierar-
beit’, sagte Klaus Berger, Vizeob-
mann und Bezirksprisident im
Hoteliers- und Gastwirtever-
band (HGV). Diese Betriebe
setzten sich fiir Nachhaltigkeit
ein und fordem die Kooperation
zwischen Landwirtschaft und
Tourismus. Lokale Produkte sei-
en ein Mehrwert. Auch wenn
solche Veranstaltungen nur klei-
ne Schritte seien, stellten sie
doch den Anfang von etwas Gré-
Rerem dar. ,Der Fokus liegt auf

Nachhaltigkeit. Wir arbeiten
kontinuierlich daran’,
strich Berger.

Der Direktor des Landesres-
sorts fiir Landwirtschaft, Ulrich
Hollrigl, tibermittelte die Griifle
des Landesrates Luis Walcher,
der die Zusammenarbeit und
das gegenseitige Verstdndnis
zwischen Landwirtschaft und
Tourismus stark unterstiitzt.
,Die Zeiten der romantischen
Landwirtschaft sind vorbei.
Heute arbeiten wir effizient, in-
telligent und nachhaltig. Das ist
der richtige Weg’, sagte er. Die
Zusammenarbeit miisse auf ver-
schiedenen Ebenen stattfinden,
auch zwischen den Verbinden
wie dem Bauernbund und dem
HGV. Ein Beispiel dafiir sei die
Herkunftskennzeichnung fiir re-
gionale Produkte.

Eine wichtige Rolle spielt die
Berglandwirtschaft, die vor gro-
Ren Herausforderungen steht.
Jahrlich geben etwa 100 Milch-
betriebe auf. , Diese Entwicklung
zeigt, dass Alternativen notwen-
dig sind, um die Kulturland-
schaft zu bewahren’, betonte

unter-

Héllrigl. Der Tourismus sei auf
die Berglandwirtschaft angewie-
sen und profitiere stark von ihr.
»IDM kann hier Solidaritit for-
dern, Synergien schaffen und
die Berglandwirtschaft unter-
stiitzen', unterstrich Hollrigl.

Optimierte Prozesse

Beim abschliefenden Besuch
im Hotel ,Weihrerhof* in
Wolfsgruben erkldren Manuela
und Klaus Pichler: , Ein zentrales
Thema fiir uns sind regionale
Kreisldufe und nachhaltige Pro-
dukte! Sie seien oft teurer, hit-
ten aber Qualitdt mit riickver-
folgbarer Herkunft.

Joachim Messner vom IDM-
Team und Projektleiter fiir das
Thema Landwirtschaft und Tou-
rismus betonte: ,Mit optimier-
ten Prozessen, intelligenter Pla-
nung und verbindlicher Partner-
schaften konnen die Herausfor-
derungen gemeistert werden.”

@ Alle Rechte vorbehalten

<)
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,Falsche Ernahrung ist todlich*

BUCHPRASENTATION: Mitglieder des Erndhrungsrates teilen ihrWissen und ihre Erfahrung — Praktische Tipps und Rezeptideen

BOZEN (tek). Ein neues
Buch zeigt auf, wie man sich
bewusst ernahren kann.
»Denn Essen ist todlicher als
Tabakkonsum. Weltweit
stirbt jeder funfte Mensch an
den Folgen von Fehlernih-
rung, jeder achte Mensch an
den Konsequenzen von Ta-
bakkonsum*, sagte Christi-
an Fischer, Sprecher des Er-
nihrungsrates Stdtirol, bei
der Buchvorstellung gestern
in der Fachschule Haslach.

Fehleméahrung hat zu einer Ver-
dreifachung der Ubergewichts-
raten seit 1975 gefithrt. Laut
Christian Fischer machen globa-
le Emahrungs- und Lebensmit-
teltrends auch nicht vor den
Bergregionen halt. So werden
heute insgesamt viel mehr tieri-
sche Lebensmittel verzehrt als
noch vor einigen Jahrzehnten.
Ein Verbesserungspotenzial sei
deshalb da. Die Herausforde-
rung, die Erndhrung gesiinder
und  Lebensmitte! versorgung
nachhaltiger zu machen, miisse
man annehmen.

Das Werk ,Besser essen in
den Bergen” sei eine Hilfe, her-
ausgegeben wurde es vom Siid-
tiroler Emdhrungsrat. , Neue

Waren bei der Buchvorstellung in der Schaukliche der Fachschule Haslach dabei (v

b,

on links): Ingrid Marmsol

,

ler (Athesia-Tappeiner Verlag), Vroni

Seiwald (Emahrungsrat), Isabel Weis (Athesia-Tappeiner Verlag), Bettina Schmid (Ernahrungsrat), Christian Fischer (Erndhrungsrat), Ulrike Laimer
(Ermdhrungsrat), Juliane Laimer (Erdhrungsrat), Silke Raffeiner (Emahrungsrat), Gudrun Ladurner (Direktorin Fachschule Haslach), sowie die bei-
den Fachlehrerinnen Martina Gdgele und Julia Dariz (hinten).

wissenschaftliche FErkenntnisse
und Anforderungen werden hier
mit traditionellen Emdhrungs-
gepflogenheiten vereint’, erzihl-
te Fischer. Das Buch biete Basis-
wissen fiir den Finkauf, Erfah-
rungsberichte, kreative Rezepti-
deen und einen Saisonkalender
fidr alpine Obst- und Gemiisear-
ten.

»Ein Produkt zum
Weitergeben“

JNiemand im Berggebiet

muss sich radikal umstellen
oder iiberwiegend verzichten,
um sich gesund, genussvoll und
nachhaltig zu ernihren’, erklarte
Christian Fischer.

Mitgewirkt am Handbuch ha-
ben neben Mitgliedern des Er-
nahrungsrates auch Martina G6-
gele und Julia Dariz, Fachlehre-
rinnen an der Fachschule Has-
lach. Sie wihlten die 40 Rezepte
aus und bereiteten sie zu. ,Uns
war wichtig, dass die Reze&c
einfach und leicht nachzuko-
chen sind’ sagte Gogele. Die

Hauptrollen spielen Getreide,
Hiilsenfriichte, Gemiise, Kriu-
ter, Obst und Desserts.

Silke Raffeiner, Sprecherin des
Erndhrungsrates, erlduterte die
Werte der Initiative, von denen
man sich leiten lasse: Gemein-
schaft, Genuss, Gerechtigkeit,
Gesundheit, Mitbestimmung,
Nachhaltigkeit, — Transparenz,
Umweltschutz, Verantwortung
und Vielfalt

Zu den Aktionen des Erndh-
rungsrates zihlt u. a. die jahrli-
che Verlethung des Sidtiroler

Emdhrungspreises.

Mit dem Buch wolle man sen-
sibilisieren, habe ,ein Produkt
zum Weitergeben® geschaffen.
Biicher haben weiterhin einen
Wert, und wir versuchen auch
die jiingeren Leute dafiir zu be-
geistern’, erginzte Ingrid Marm-
soler, Verlagsleiterin beim Athe-
sia-Tappeiner Verlag, wo das
Buch erschienen ist.

© Alle llez bte: virbeduiten
BILDER auf @
abo.dolomiten.it



Apfel aus Chile wihrend der deutschen
Apfel-Saison: Muss das sein?

Sudafrika
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Frische regionale Apfel haben im Oktober eigentlich Hochsaison.
Nichtsdestotrotz finden sich derzeit viele Apfel vom anderen Ende der
Welt — aus Siidafrika, Chile und Neuseeland — in den Supermarkten.
Muss das sein? Utopia hat nachgefragt.
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tung: Herr Peer; seit 2021
sind Sie Landesobmann der Siid-
tiroler Bauernjugend. Finden
Jjunge Landwirte in der Politik
geniigend Gehor?

Raffael Peer: Wir sind die grilte
Jugendorganisation des Landes
und haben daher sicherlich das
Gliick, des Ofteren im Gespriich
mit den verantwartlichen Politi-
kern zu sein, Jedoch wiirde ich mir
wilnschen, dass die Jugend allge-
mein mehr Gehor findet. Immer-
hin sind junge Leute van politi-
schen Entscheidungen am liings-
ten betraffen, Es wire wichtig,
dass man unsere Vorschlige um-
setzt und uns effektiv einbindet,
anstatt uns nur gefalligkeitshalber
an den Tisch einzuladen.

Es wird oft gesagt, dass in Siidti-
rol vor allem die groBen Wirt-
schaftslobbys — Hoteliers, Unter-
nehmer und Bauern — den Ton
angeben. Sehen Sie das auch so?
Nein, iiberhaupt nicht, Unsere
Aufgabe ist cs, das Bestmigliche
fiir unsere Mitglieder hermushalen,
Jeder ist irgendwo ein Lobbyist
fiir eine bestimmte Gruppe, wir
eben fir die Landwirtschaft, Na-
tiidich muss cin gowisser Aus-
gleich da sein, aber die anderen
Verbénde miissen sich auch dem-
entsprechend gut sufstellen,

Viele kleinere Landwirte stehen
im Wettbewerb mit grofien Be-
trieben, die glinstiger produzie-
ren kénnen. Wie kann man dem
entgegensteuern?

Man muss schauen, dass die biiro-
kratischen Auflagen such fiir klei-
nere Betriebe stemmbar sind,
denn hiufig sind diese nur ein Ne-
benerwerb, Daher ist es wichtig,
Voraussetzungen zu schaffen, so-
dass sie auch in Zukunft weiterge-
filhrt werden und Junge mitein-
steigen. In diesem Zusammen-
hang spielen Genossenschaften
eine wichtige Rolle, die var allem
fiir kleinere Betriebe eine groflle

,INicht hinter
Ausreden verstecken*

Der Klimawandel, die Wolfs-Problematik und die mangeinde Wertschatzung fur
landwirtschaftliche Produkte: Raffael Peer, Landesobmann der Siidtiroler
Bauernjugend, (ber die groBten Herausforderungen der Jungbauern.

Entlastung bedeuten.

Brauchte es mehr finanzielle For-
derung von Seiten des Landes?
Forderungen sehe ich immer ctwas
oweigetellt, Sie kdnnen kurzeitig
eine Hilfe sein, sber es brichte
vielmehr eine hohere Entlohmung.
Fir den Konsumenten ist es oft
schwierlg zu verstehen, warum der
Apfel im Regal 2,50 Euro kostet. Ei-
nige glauben, dass der Bauer viel
verdient, aber er bekommt dafiir le-
diglich 40 Cent.

Die Bauern sind vom Klimawan-
del direkt betroffen. Wie zufrie-
den sind Sie mit der Klimapolitik
des Landes?

‘Wir spiiren die Auswirkungen des
Klimawandels sus erster Hand:
Dirre, Hitzewellon, Hagel, Stark-
regen, Uberschwemmungen. ..
Diese extremen Wetterbedingun-
BN R LR TN - AT

Junge Landwirte: Metr af Jirge
Leute hover™

Siidtirol nicht so schlecht unter-
wegs, Wir diirfen uns nicht immer
schlechter reden, als wir sind.

Ein weiteres groBes Thema ist
der Wolf. Wie ist die Landesregie-
rung Threr Meinung nach damit
umgegangen?

Filr uns Bavern ist die Bedrohung
durch das Grofiraubwild,
sprich durch den Biren
und den Walf, schon seit
iiber zehn Jshren priv-
sent, Loider hat man die-
sem Thema lange Zeit
nicht die Widhtigkeit ge-
schenkt, die erfarderlich
gewesen wiire, Mittler-
welle ist die Situation
eine andere. Es wird auf
allen Ebenen versucht,

Tiere, die dadurch geschiitzt wer-
den, sandern auch um die Erhal-
tung der Kultudandschaft. Die
Berglandwirtschaftsbetricbe  ste-
hen unter einem enormen Druck,
Deswegen braucht es ein entschie-
den hartes Vorgehen. Wir kinnen
uns nicht immer hinter Ausreden
vorstecken. Jetzt muss der Ab-
schuss effektiv kommen.

Die steigenden Lebenshaltungs-
kosten und die Lage auf dem
Wohnungsmarkt sind fir viele
Junge Menschen in Shdtirol ein
groBies Problem. Was kann die
Politik dagegen tun?

Wir brauchen auf jeden Fall mehr
Wohnraum, Wenn nicht viel gebaut
wird, ist des wenige Vorhandene
natiidich sehr interessant. Dar{l-
ber hinaus sallten nicht zu viele
Wohnungen an aus- oder inlindi-
sche Investoren verksuft werden,
Oder man kinnte Regelungen ein-
fihren, damit junge Menschen ei-
nen giinstigeren Kredit erhalten,
Es giibe auf jeden Fall einige Mog-
lichkeiten und diese sind auch drin-
gend notwendig, Die Wohnsituati-
an wird von Jahr zu Jahr prekiirer
und irgendwann sind wir nicht
mehr im Stande, junge Leute, die
im Ausland studieren, wieder zu-
rilckzubolen. Hinzu kommt, dass
die hoben Lebenshaltungs- sowle
Wohnungskosten in Siid-
tirol oftmals nicht mit
der Vergiitung fiberein-
stimmen,

Welche Erwartungen
haben Sie im Hinblick
auf die kommenden
Landtagswahlen  im
Herbst und an die neue
Landesregierung?

Ich erwarte mir van der

P
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In vielen Schulmensen in Danemark wird vorwiegend mit Blo-Lebensmittein gekocht.

Regionale Mensen

un

Bio-Restaurants

GASTRONOMIE - Immer mehr Konsumentinnen und Konsumenten wiinschen sich eine
Verpflegung mit regionalen und biologischen Produkten. Doch wie kann die Verwen-
dung dieser Lebensmittel in Betriebs- und Schulmensen, in der Gastronomie und Hotel-
lerie geférdert werden? Einige Ansatze dafiir gibt es bereits - einige Vorreiter ebenso.

Lana- Ob in Restaurants, Bistros oder
Betriebs- und auswarts

‘wert”, sagt Evi Keifl, Koordinatorin der
K MahIZeit, die sich fiir Er-

essen ist fur viele N it. Da-

bei geht es immer ofter um Fragen wie
.Was nehme ich zu mir?" oder .Wel-
che Lebensmittel und Produkte wer-
den in den Kiichen verarbeitet?”. Fur
B g R A M e GO oty TV S

it in Siidtirol en-
gagiert.

Mensen als Katalysatoren

|} T PSR TR T R P O e

Bioland Stdtirol hat sich beispiels-
weise in dieser Richtung auf den Weg
gemacht. Mit dem Konzept Bio-Fair-
Siidtirol haben wir ein konkretes In-
strument zur Hand, mit dem wir ver-
mehrt biologische und Stdtiroler Pro-
dukte auf die Teller der heimischen Ho-

mittlerweile auf einen Bio-Anteil von
90 Prozent in der offentli Gemein-

sesaal blicke man direkt auf den K-
nighof, von dem das Kalbfleisch bezo-
gen werde. Haller fuhrt aus: Seit Kur-
zem erhalten wir Joghurt und Topfen
vom Oberleiterhof. der uns im Som-
mer auch mit Graukase frisch von der
Tauernalm versorgt. Solche Kooperati-
onen machen besonders viel Freude.
denn wir wollen unseren Beitrag leis-
ten und unser Bestes geben, um die
Umwelt durch unsere Arbeit sowenig
wie moglich zu belasten.™

Neupositionlerung zum Biohotel

Weniger ist mehr, sagen auch die Hote-
liers Barbara und Horst Peintner vom
Boutiquehotel Gitschberg in Meran-
sen. _Seit der Neupositionierung zum
Biohotel 2022 hat sich vieles fur uns
verandert: Diese Philosophie ermog-
licht einen gezielten und qualitatsori-

schaftsverpflegung. Und auch im Gast-
robereich flihrte Danemark bereits 2009
Bio-Kennzeichnungskategorien ein.

Bioland Deutschland startete im Jahr
2018 als privater Akteur ein eigenes
~ P =2

Einkauf, eine optimi La-
ie ein umw i-

ches Waste-Management.”
‘Wozu braucht Sudtirol aber solche
Zertifizierungen? .Konzepte wie Bio-
Fair-Sidtirol stehen fiir tirdi

e e e s

sol 11nd -

(L LBXT,
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r (mehr) lokale Produkte in der Gastronomie

VERANSTALTUNG: Organisiert von der BASIS Schlanders und dem Kécheverband — Ein Ziel: Die Zusammenarbeit von Landwirten und der Gastronomie férdern

SCHLANDERS (alb) Vor weni-
gen Tagen fand in der BASIS
Vinschgau Venosta - in den Riu-
men der Ex-Kaserne von Schlan-
ders - die Veranstaltung ,Land-
wirtschaft & Gastronomie. A
gmahnte Wies?" statt. Das Team
der BASIS organisierte zusam-
men mit dem Siidtiroler Kéche-
verband ein Programm bis in die
Abendstunden, welches einen
Informationsmarkt von heimi-
schen Biuerinnen und Bauern,
eine Filmvorstellung der soge-
nannte ,Farmfluencer of South
Tyrol" und eine Gespréichsrunde
einschloss.

Ghali Egger (im Bild) von der
BASIS sagte dazu: ,Wir wollen die
lokalen Produkte in der Gastro-
nomie und die Zusammenarbeit
von Biuerinnen und Bauern und
Gastbetrieben stirken. Ebenso ist

Es gab 13 Marktsmnde von Bauennnen und Bauern.

uns wichtig, die Vielfalt der loka-
len Produkte sichtbar zu machen
und den Austausch untereinan-
der anzuregen”. Sie hiefl die An-
wesenden im BASIS-Garten will-
kommen und er6ffnete den Infor-
mationsmarkt. Neben Gemiise,
Fleisch, Siften und Brot zihlten
unter anderem auch Weine,
Schnipse oder Krduter zu den
Produkten der Landwirte.

Neben dem Informations-
markt wurden Impulsvortrige
von Vertretern von FEurac Re-
search, von der Vermarktungsge-
sellschaft IDM und vom Hotelier-

und Gastwirteverband (HGV) ge-
halten. Im Anschluss stellten sich
die Bduerinnen und Bauern
selbst vor und besprachen das
Thema Direktvermarktung und
ihre Herausforderungen. Dann
war es Zeit fiir die Griifle aus der
Kiiche. Snacks und Hippchen
aus lokaler Produktion, die die
Abordnung des  Siidtiroler
Kocheverbands in der Kiiche der
BASIS vorbereitet hatte.

Die Idee zur Veranstaltung sei
bereits im Winter entstanden und
im Frithjahr herangereift, sagte
Ghali Egger. Erwartet wurden

Im Bild die Kdoche des Stdtiroler Kocheverbands (von links): Roland

Hanny, Mattia Tassiello und Roland Schopf.

BASIS Vinschgau

vom BASIS-Team um die 150
Gaste, Bereits 2022 gab es die Ver-
anstaltung ,Landwirtschaft von
morgen - a gmahnte Wies?’, die
aber noch als reine Diskussions-
runde stattgefunden hatte. Die
diesjahrige Version beinhaltete
mehr: Den Informationsmarkt,
die Impulsvortrige, die Griife
aus der Kiiche und den neuen
Film der ,Farmfluencer of South
Tyrol". Der Austausch unter den
Teilnehmermn wurde unter ande-
rem auch mit der interaktiven
Gesprichsrunde am Abend ge-
fordert. £ ABe Rechte wrbehalten
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»Bei der Risikobewertung der Auswirkungen von Glyphosat auf die Gesundheit
von Menschen und Tieren sowie auf die Umwelt wurden keine kritischen
Problembereiche festgestellt.

Herbert Dorfmann, EU-Parlamentarter

Unkrautvernichter Glyphosat:
,,Die perfekte Alternative fehlt*

HERBIZIDE: EU-Kommission empfiehltZulassung des Wirkstoffs fiir weitere 10 Jahre — Reaktionen aus Sidtirol

BOZEN (hil). Europas Bauern ‘
kdnnen vermutlich weiterhin

Glyphosat einsetzen. Nach ei-
nem Vorschlag der EU-Kom-
mission soll die Zulassung
um 10 Jahre verldngert wer-
den. Die finale Entscheidung
filit aber erst Mitte Oktober.
Auch in SOdtirol verfolgt man
die Entwicklungen in Briissel
gespannt.

Manuel Santer fm

Uber keinen anderen Wirkstoff
wird seit Jahren so heftig gestrit-
ten wie iiber Glyphosat. Von
manchen wird die Debatte dar-
um gar zur Mutter aller
Schlachten ausgerufen’, so EU-
Pardamentarier Herbert Dorf-
mann zu STOL. Fest steht: Gly-
phosat ist eins der wichtigsten
Hilfsmittel in der konventionel-
len Landwirtschaft. Das Herbi-
zid blockiert die Produktion be-

stimmter Aminosiuren in einer br
Pflanze. Dadurch wird die Pho
tosynthese verhindert und die
Pflanze stirbt ab. Wihrend al-
ternative Wukswﬂc nur bei be-
wirken, i Hersteller von Glypl ist der US-K:
titet lephosal nicht nur einfa-  Markennamen Roundup.
che Griiser, sondem auch ande-
re Problempflanzen. Die aktu-  dend. ,Wir nehmen im Verfah- Positiv bewertet er, dass man  sind in der Regel sehr aufwan-
elle Zulassung von Glyphosat  ren um die Nm.lmlasmng keine  den Einsatz von Glyphosat mit  dig und auch sie verursachen
ist bis 15. Dezember 2023 be-  institutionelle Rolle ein’, betont  der Karer ein- 1 Itk b dy
fristet. er Am 13. Ohnbcr soll dne fma- grenzen méchte: Susmemage- wenn viele Fahrten durch die
plant, Anlagen dig werden. Da
Mitgliedslinder haben Aumnciuss: it Tuzm Pflanzen, mn(.-l)'phnsal zuverbieten. Im  gilt es, auch auf den CO2-Fuf-
das letzte Wort Lebens- und Fi 1(SCo- war dies lange  abdruck zu achten und nicht  Hansjorg Hafner P
l‘AFP) erfolgen. ~Das lcmc eine gingige, aber doch be- nur auf dm Einsatz oder Ver-
Was L(‘SChleht dandch" ch Vort haben also die denklich i denklick nchl eines besti Herbi- d:‘zu l1achu:lunlcr'{le uefcrcmc
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Stabiler Markt, schwankender Erlos

STUDIE: Riickblick auf die Entwicklung der Siidtiroler Apfelwirtschaft — Markt kann sich im schwierigen Umfeld behaupten

BOZEN (ber). Eine Studie
der Universitdt Bozen und
des Apfelkonsortiums zeigt,
wie sich das Geschift mit
den Apfeln in Stidtirol in den
vergangenen 10 Jahren ent-
wickelt hat. Das Ergebnis:
Troz Klimawandels und
wachsender Konkurrenz
bleibt Stidtirols Apfelbran-
che resilient, doch die Hek-
tarerldse sinken auch hier-
zulande.

Die Studie, die am Donnerstag
auf der ,Interpoma” vorgestellt
wurde, blickt auf die wesentli-
chen Entwicklungen im Siidtiro-
ler Obstbau der letzten 10 Jahre
zuriick. Feststeht: ,Wihrend die
europiische Produktion starken

gen unterlag, blieb
die Produktion in Siidtirol stabil’;
sagt Christian Fischer, Universi-
titsprofessor von der Universitit
Bozen und Mitverfasser der Stu-
die.

Sowohl die Menge als auch
die Qualitit der Siidtiroler Apfel
blieben konstant auf hohem Ni-
veau. Etwa 75 Prozent der Apfel
fallen in die hischste Kategorie 1
(Prima), davon wiederum 70
Prozent in die Klasse 70+. Stark
angestiegen ist auch die Anzahl
der Bio-Apfel: Diese hat sich zwi-

‘Dodowmitent- Infografik: M. Lemanski

schen 2000 und 2021 vervier-
facht.

Trotz  jihrlicher  grofler
Schwankungen sind laut Studie
auch die Auszahlungspreise ge-
stiegen - von durchschnittlich 30
Cent pro Kilogramm im Jahr
2000 auf 51 Cent im Jahr 2022,
Allerdings sind auch die Produk-
tionskosten gestiegen - von rund
30 Cent pro Kilogramm im Jahr

Auszahlung

2010

Quelle:

Entwicklung: Auszahlungspreise und Kosten
Vergleich zwischen 2000 und 2022
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2000 auf 42 Cent im Jahr 2022
(ein Anstieg von 42 Prozent). Der
Hektarerlos ist daher von durch-
schnittlich 28.000 Furo auf
23.000 Euro (Brutto) gesunken.
Dem Bericht zufolge sind mit-
unter die Inflation, die verstirk-
ten Investitionen in die Infra-
struktur der Obsigirten und die
Nachhaltigkeitsstandards Griin-
de fiir die gestiegenen Produkti-

onskosten. ,Bei der Vermark-
tung unserer Ware verfolgen die
Genossenschaft  stets  den
Grundsatz, den bestméglichen
Preis zu erzielen, um die Wert-
schipfung unserer Bauern
hochzuhalten’, versichert Georg
Kissler, Obmann des Apfelkon-
sortiums. Dies sei jedoch nicht
immer einfach. Doch besonders
in dieser und vergangener Sai-

son seien die Auszahlungspreise
dank abflachender Inflation wie-
der nach oben geklettert.

Mehr Sortenvielfalt und
Nachhaltigkeit

Eine weitere bedeutende Ver-
dnderung in der Siidtiroler Ap-
felwirtschaft war letzthin die
Sortenvielfalt. Wihrend traditio-
nelle Sorten wie Golden oder
Red Delicious an Bedeutung ver-
lieren, haben sich vor allem
Klubsorten wie ,Cripps Pink”
(Pink Lady), ,Nicoter" (Kanzi)
und ,Scilate” (Envy) stéirker eta-
bliert.

Auch im Bereich der Nachhal-
tigkeit wurden in diesem Zeit-
raum bedeutende Fortschritte
erzielt. 2020 wurde die Strategie
ysustainapple” ins Leben geru-
fen.

Besonders hervorzuheben ist
das hohe Maf an sozialer Nach-
haltigkeit in Stidtirol. ,In Siidtirol
sind die meisten Apfelproduzen-
ten nach wie vor iiberwiegend
Familienbetriebe’, sagt Uni-Pro-
fessor Fischer. Diese tragen mit
ihrem Engagement in sozialen
Aktivititen wesentlich zur Ent-
wicklung der Gemeinschaft bei.

@ Alle Recher vorbehalien
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,wSchwieriges Jahr

Schlechte Wetterbedingungen: Sidtirols Obst- und
Weinsektor leidet unter ErtragseinbuBen.

dhrend der Milchsektor im

heurigen Jahr erfreuliche
Entwicklungen verzeichnet, bleibt
die Situation im Obst- und Wein-
sektor trotz guter Aussichten he-
rausfordernd. Vor allem das Wet-
ter hat sich als entscheidender
Faktor fiir die Erntemenge erwie-
sen, zumal die schlechten Witte-
rungsbedingungen im Friithjahr
und Sommer in einigen wichtigen
européischen Apfelanbaugebieten
zu einem Produktionsriickgang
gefithrt haben. So wird in Europa
ein Negativtrend von elf Prozent
auf etwa 10,2 Millionen Tonnen
Apfel erwartet. Auch in Siidtirol
diirfte die Apfelernte 2024 knapp
unter dem Vorjahresniveau von
rund einer Million Tonnen liegen.
Dennoch blickt man zuversichtlich
auf das kommende Verkaufsjahr,
da davon auszugehen ist, dass das

geringere Angebot an Apfeln die
Marktpreise anhebt, wodurch die
Genossenschaften ihren Mitglie-
dern weiterhin fast immer gute
Auszahlungspreise gewéhrleisten
konnen.

Allerdings bleiben einige Unsi-
cherheiten bestehen: Der allge-
meine Kaufkraftverlust der Haus-
halte sowie der riicklaufige Apfel-
konsum konnten die Nachfrage
dampfen. Zudem sorgen geopoliti-
sche Spannungen, insbesondere
im Nahen Osten, fiir Schwierigkei-
ten im Transportverkehr.

Auch im Weinsektor verlief das
Jahr durchwachsen und die Trau-
benlese wurde durch die nassen
und kithlen Monate im Frithsom-
mer deutlich verringert. Insgesamt
rechnet man mit einem um 15 bis 20
Prozent geringeren Ertrag als in
den letzten beiden Jahren. Die Qua-

Weinsektor: 15 bis 20 Prozent weniger Ertrag

litit der Trauben hingegen fillt
durchweg positiv aus. Trotz poten-
zieller Preissteigerungen aufgrund
der hohen Qualitit erwarten die
Kellereien fiir das Jahr 2025 jedoch
einen Riickgang der Umsitze so-
wohl auf dem Siidtiroler als auch
auf dem italienischen Markt. Den-
noch kénnen die Winzer zumindest
befriedigende und in einem Drittel
der Fille sogar gute Auszahlungs-
preise erwarten, so die Einschét-
zung der Genossenschaften.

Auch Daniel Gasser, Landesob-
mann des Siidtiroler Bauernbun-

des, zeigt sich optimistisch: ,,Nach
einem etwas schwierigerem Jahr
bin ich fiir die néichsten Jahre zu-
versichtlich. Unsere Béuerinnen
und Bauern produzieren hichste

Qualitdt, die Genossenschaften
sind an den Mérkten sehr gut auf-
gestellt und vermarkten die Pro-
dukte professionell. Zudem haben
wir ein sehr gutes Ausbildungs-
und Beratungsnetzwerk. Stérken
sind auch unsere familiengefiihr-
ten Betriebe und das hohe Fach-
wissen. Daher werden unsere Be-
triebe auch in Zukunft wettbe-
werbsfihig sein.”
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Urlaubswelt ist Lebenswelt

ZUKUNFTSDISKUSSION - Unweigerlich hat die Entwicklung des Massentourismus
weltweit eine neue Diskussion zur Frage von Qualitat im und des Tourismus mit sich
gebracht. Qualitat ist Gefihl und Intuition, Anspruch und Philosophie, Ziel und

Strategie zugleich. Welche Quali

Bozen — Kurz zurick in die histori-
sche Entwicklung des alpinen Tou-
rismus in unseren Breiten: Zum ei-
nen waren da die Grandhotels der Pi-
oniere der Erschliefung, zumeist ent-
lang der Bahnlinien und Passstraen,
die mit héchsten Standards aufhor-
chen und keinen Gastewunsch uner-
fiallt lieBen. Es war eine konkret ent-
wickelte Qualitit, die auf bestimm-
te Zielgruppen ausgerichiet war und
die sich durch Standards festhalten
lieft, auch wenn jedes Hotel seine ei-
genen Standards hatte. Zum anderen
entwickelte sich im Laufe der Jahr-
zehnte das eigentliche touristische
Angebot in den Tilern und Bergen,
nimlich der kleine, von Familien ge-
fiihrte Betrieb, wie Privatzimmerver-
mieter oder Betreiber von Pensionen.
Aus dem Landwirtschaftsbereich ent-
wickelte sich der Beherbergungs-und
Fremdenverkehrssektor in vielen Re-
gionen des Alpenraums, und zumeist
waren diese Entwicklungen von gro-
fem Erfolg gekront, gab es doch enor-
me Nachfrage, die schnell auch ein
Gefiihl fiir Qualitit entstehen lieR. Es
war eine beinah ausschlieRlich unter-
nehmerspezifische Qualitit, die von
Fall zu Fall das Niveau der Dienst-
leistung gegeniiber den Gisten be-

stimmte. Selten war diese Qualitit
eine geplante, zumeist war es dem
Gefiihl des Gastgebers in seinem Ver-
halten gegeniiber den Gisten zuver-
danken, wenn diese zuirieden wie-
der nach Hause zurickkehrten. Die
Gastfreundschaft war geboren.

Je groker die Markte und die Nach-
frage wurden, umso klarer kristalli-
sierten sich die Anspriiche dieser

Qualitit im Tourismus bedeu-
tet, wieder eine Verbindung zu
schaffen zwischen derwiinsch-
at fiir die
Giste und der Lebensqualitit
der Menschen vor Ort.

baren Erlebnisquali

Mirkte heraus und umso grifer wur-
den die Betriebe, die nun gezwungen
waren, diese Anspriiche in Standards
zu gieflen. Der Tourismus begann, sich
zu spezialisieren, sich auf Zielgrup-
pen zu konzentrieren und entspre-
chende Qualititsniveaus herauszu-
arbeiten. Der Massentourismus ver-

langte nach einer fest| und

dt also braucht Siidtirols Tourismus?

stim den Faktor des Tourismus

geplanten Qualitit, die auch messbar
war. Die Branche war iiber viele Jah-
re damit beschiftigt, ihre Standards
nach .oben* zu heben, die improvi-
sierte Qualitit der Grinderjahre hin-
tersich zu lassen und die Topqualitit
zum Ziel zu erheben.

In den letzten beiden Jahrzehn-
ten wurde diese Ausstattungsquali-
it stirker in die
bauliche Qualitat
von Architektur
und Design integ-
riert, sodass Asthe-
tikund Qualitit in
einem gewissen
Sinne eine Sym-
biose eingegan-
gen sind. Es ging
also um mehr als
die Beherbergung
und ihre Dienst-
leistung, namlich
zunehmend auch um die Einbettung
in eine landschaftliche Qualitdt und
in eine Atmosphire, die von den Men-
schen einer Region durch ihr Denken
und Handeln bestimmt wird. Zuneh-
mend wurde klar, dass neben der In-
frastrukiur- und Dienstleistungsqua-
litat die Raumqualitit zu einem be-

wurde, zumal in Zeiten von grofem
quantitativem Wachstum und den da-
mit einhergehenden kritisch disku-
tierten Begleiterscheinungen in der
Siedlungsstruktur sowie Natur und
Landschaft. Es waren die Jahre, in de-
nen man sehr genau zwischen quanti-
tativen und qualitativen Entwicklun-
gen und Erweiterungen zu differen-
zieren begann, jedoch immer noch
gepragt von einem (zu) starken Fokus
auf die Qualitit der Beherbergung.

Mit der Entwicklung der Destina-
tionen, also den Erlebnisriumen fiir
die Giste, kam die Netzwerk-und Er-
lebnisqualitit ins Spiel und ein Ver-
stindnis dafiir, dass nicht nur die ein-
zelnen Betriebe ihre Qualititen zu
bestimmen hatten, sondern dass die
Summe am Ende mehr sein musste
als die Einzelteile zusammen. nim-
lich ein einheitlicher Anspruch an
Qualitat.

Und jetzt? Siidtirol ist langst in die
nichste Phase eingetreten und per-
sonalisiert einerseits die Begegnun-
genund Beziehungen zu den Gisten,
auch mithilfe der digitalen Hilfsmit-
tel, mit dem Anspruch, jedem Gast
ein HochstmaR an Individualitit in
der Dienstleistung bieten zu kénnen.

Und dies hingt nicht mehr ausschliek-
lich von der Frage ab, ob ein Betrieb
grok oder klein, fiinf oder drei Sterne
hat, sondernvon der Aufi i
und Achitsamkeit. Es ist aber auch die
Phase, in welcher der Begriff der Le-
bensqualitit in Regionen und Desti-
nationen Einzug hilt und neue Maf-
stibe setzt fiir die Vorstellungen der
Menschen. die in den Urlaubswelten
leben, die eben auch Lebenswelten
sind. Sie entwickeln neue Sensibili-
titen gegeniiber dem Tourismus und
seiner Zukunft und erwarten Nach-
haltigkeit im Umgang mit Natur und
Landschaft.

Qualitit im Tourismus bedeutet in
weiterer Zukunft, wieder eine Ver-
bindung zu schaffen zwischen der
wiinschbaren Erlebnisqualitit fiir
die Giste und der Lebensqualitit der
Menschen vor Ort. Qualitit bedeutet.
jene Empfindsamkeit fiir Zukunft zu
entwickeln, die es braucht, um ein-
schitzen zu kénnen, abwann quanti-
tatives Wachstum keine Qualititsstei-
gerung mehr bringt, weil entweder
die Erlebnis- oder die Lebensqualitat
darunter leiden, und genau deshalb
auch keine zusiwzliche Wertschép-
fung fiir Betrieb und Region mehr
hervorbringt. Balance ist der Motor
fiir Nachhaltigkeit und Qualitit. Siid-
tirols Tourismus kann zum Motor ei-
ner neuen Qualitit zur Zukunft des
Landes werden.

Harald Pechlaner

DER AUTOR ist Leiter des Center for
Advanced Studies
von Eurac Research
in Bozen und Pro-
fessor fiir Tourismus
an der Katholischen
Universitat Eich-
statt-Ingolstadt.
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