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Die ungestiitzte Bekanntheit Sudtirols im
Vergleich
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Welche Regionen in den Alpen kennen Sie?
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Dolomiten

In Deutschland ist die spontane Bekanntheit Stidtirols riicklaufig / konstant. In Italien wird das Trentino Alto Adige ungestiitzt immer bekannter, wahrend

die Bekanntheit von Alto Adige/Sudtirol Ende 2020 - gestutzt durch die Brand Kampagne - zugenommen und 2021 wieder abgenommen hat.
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Sadtirol qnd s:eine Wahrnehmung betreffend &
Nachhaltigkeit

- Vorreiterrolle Nachhaltigkeit I I Vorreiterrolle Nachhaltigkeit
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Q7d. Welche der folgenden Regionen tibernimmt eine Vorreiterrolle zum Thema Nachhaltigkeit?

In Deutschland fuhrt die Region Bayern als Vorreiter in diesem Bereich, wobei mehr als jeder Dritte sich noch nicht entschieden hat.

42% der Befragten aus Italien empfinden Siidtirol als Pionier-Region hinsichtlich Nachhaltigkeit. Auch in Italien, hat sich ein Viertel noch
nicht festgelegt.
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Markeneinfihrung 2004



. SUDtiROL
Ausgangslage: Verschiedene Marken <l | >
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Markenpositionierung 2004 <) =

,Sudtirol ist die kontrastreiche Symbiose aus alpin und mediterran,
Spontaneitdt und Verlasslichkeit, Natur und Kultur.“

LAND

(alpin & mediterran)

v
KONTRASTREICHE
SYMBIOSE

PRODUKTE MENSCHEN
(Natur & Kultur) (Spontaneitat & Verldsslichkeit)
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Das Markenzeichen <) =
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Ein Unternehmen aus
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_ _ _ ' SUDtiROL
Die Dachmarke gibt Produkten eine Heimat <) >

> 1. strategisch: sie begleitet Unternehmen und Produkte aus Sidetirol
mit einer gemeinsamen Vision.

> 2. visuell: sie verortet Unternehmen und Produkte durch die Anwendung
der Dachmarke innerhalb eines geografischen Kontextes unter der
Marke ,,Stdtirol“

> 3.organisatorisch: sie blindelt Initiativen im Marketingbereich und
erhoht die Schlagkraft am Markt.
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Die Dachmarke Siidtirol <) =

> Die Dachmarke ist eine markenrechtlich geschiitzte Wort-Bild-
Marke und besitzt Schutz als hinterlegte Individualmarke und
Kollektivmarke.

> Die Autonome Provinz Bozen ist Eigentiimerin der Dachmarke.

> Einvon der Landesregierung genehmigtes Reglement regelt die
Nutzung der Marke.

> Die Kerngruppe der Dachmarke ist die oberste Instanz in Sachen
Markenentscheidungen.

> |IDM Sidtirol ist seit 2016 (davor, ab 2005 SMG) mit dem Brand
Management beauftragt.



Anwender im Tourismus
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Berherbergungs- und Ferienspezialist und
Gastronomiebetrieb Freizeitanbieter
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Touristische Informations-
und Vermittlungsplattform
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Anwender Event & Sponsoring o
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X Ein Unternehmen aus
Event oder Sponsoring stIDtiROL

Veranstaltung
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Anwender Agarprodukte <il) oy

SUDtIRO

M g

_,_...--"éud{\rcier Speci 9'!14‘,‘.“'"“'

suDtiroL

M 4!

subtirot
M og

.‘_sf“’fk Alro Adige “’?




Weliterentwicklungen
2015-2019



Siudtirol ist
der begehrteste, nachhaltige
Lebensraum Europas.
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Die Kompetenzfelder der Dachmarke <l >

Tourismus
Lebensmittel
Naturprodukte
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alpine Kompetenz griine Kompetenz

LEBENSRAUM
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Visuelle Weiterentwicklung 2018 <) >
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Design & Herleitung
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Sudtirol-Panorama <l =
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Sudtirol-Wortmarke
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Sudtirol-Farben <) =
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Die Suidtirol-Schriftfamilie <) =

Suedtirol Pro
123456.1><@€3E

Suedtirol Next Regular
Suedtirol Next Bold

FF Kievit Light, Regular, Medium



Weiterentwicklung der Dachmarke
zur Regionenmarke 2021-



sUDtirRoOL
Warum eine Regionenmarke <Al

Positionierung der Sudtirol Marke fiir die Wirtschaftsregion
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Markenidentitat der Regionenmarke <) >

Nachhaltigkeit

suptiroL
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engagiert echt
Markenkern
Qualitat fiirs
HOW? Leben

Markenprinzipien

& Markenwerte o )
Qualitat Innovation

wertvoll

WHAT?
Markenprigende
Kompetenzfelder

WHY? VISION
Vision Sudtirol, der begehrteste nachhaltige Lebensraum Europas.




Herkunftslandkampagne stDtiROL
Markenidentitat und Markenkern <) =

Nachhaltigkeit

sUDtirROL

<) g

engagiert echt

Qualitat firs
Leben

Qualitat \ / Innovation

wertvoll







Kommunikation



Brandkampagne

Was macht Siidtirol so'einzigartig? PR o a Si:lDtiROL

Es sind die Menschen, die sich hier begegnen. So wie Architekt Peter und Holzbauunternehmer Walter. Gemeinsam haben
sie ein spektakuldres Bauwerk erschaffen, das visiondre Architektur, Sidtiroler Handwerk und die einzigartige Landschaft o ‘ I I >
2u einem faszinierenden Gesamtkunstwerk vereint. Wer hier einkehrt, spiirt: So etwas gibt es nur hier - in Sidtirol,







Innovationskampagne

INNOVATIONEN

Ideen aus Sudtirol verwandeln den Naturbaustoff Holz in spektakulare
Architektur mit héchsten Anspriichen an Asthetik und Komfort.

nische Expems( zul einen behutsamen Umqing
len Ressourr.zn upzru Lebmsnumes

INNOVATIQC NEN \1

Ideen aus dem Sudtirol ermdglichen|eine Mobilitat,
die fiir alle maximale Flexibilitat und Kom'ml bietet.

\

suedtirol.info/innovation

SuDtiroL

Ideen aus Siidtirol schaffen wegweiseng
die zum Beispiel die Kreislaufwirtsch
damit Resso)

- FURS LEBEN.
So bieten wir immer mehr Menschen das ganze Jahr groRe Frische mit kieinem
€O,-FuBabdruck. Denn wirklich gut ist es erst, wenn es gut fur alle ist.
-y v

. Das ist unser Antrieb.
suedtirolinfo/innovation
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Sudtirol Alto Adige SouthTyrol

f

@suedtirol.official @suedtirol.official
@
J > In
@suedtirol.official @suedtirol.official @suedtirol-official

#Suedtirol #SouthTyrol #AltoAdige
#Sudtirol
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Sudtirol ist Vielfalt, auch auf Social Media <aligaee-

wome ViSitsouthtyrol € .
<> Matscher Tal .
Stidtirol Alto Adige South Tyrol @ siogou "
) ANCRIRIACIGRI0E _ Sudtirol | Alto Adige | South Tyrol s
‘,l SUDtirROL s
Le cose buone vanno fatte con amore! Come quello che lega i nostri contadini alle loro mucche e 1 I I R _ . _®_
che garantisce la bonta del latte di Qualita Alto Adige. Quanto sono belli gli abbracci in questo ‘
#WorldHuggingDay? @ South Tyrol is a land of contrasts. The inhabitants hold the preservation of
s /inicsuedtirolinto,latte altoadige ‘ traditions close to their hearts, but that does not stop them from coming up with

new ideas and finding new ways forward.

Today we introduce you to two South Tyroleans: Patrick Felder, who carries on the
Bockl tradition, and Hubert Rabensteiner, who makes custom-made equipment
for winter sports athletes using innovative materials and techniques.

¢ https://Inkd.in/eCrbABuS

#Suedtirol #Southtyrol #AltoAdige #discovertheunknown

Ubersetzung anzeigen

SUDtIROL

DISCOVER UNKNOWN STORIES OF SOUTH TYROL

Old and new winter accessoires

5* 2 Gefallt alexasatto und weiteren Personen

visitsouthtyrol Straight out of a fairy tale! s % Autumn
and his magic of colouring nature makes South Tyrol a
place to experience and see with your own eyes.
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Zielgruppensegmentierung <) >

Preisbewusste (‘ T e _ | Familigre
Naturfreunde Bl Erholungs-
- suchende
Luxusorienterte .~ Kulturelle
Wellness- <"k i Entdecker

urlauber

Aktive
Sportler

Verbundene
GenieRer
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Zielgruppe <) >

Entdecker ®& Genielder

> Wollen aktiv die Kultur und Naturlandschaft der
Region erkunden

> Wollen in das Lebensgefiihl einer Region
eintauchen

> Wollen typisch regionale Kulinarik genieRen

\ 4

Suchen authentische und iiberraschende
Erlebnisse und Produkte




Kreatives Konzept

Zielgruppen-lInsight

Fiir unsere Zielgruppe gibt es nichts
Schoneres, als ein authentisches
Urlaubserlebnis, das sie in die lokale

Kultur und Aktivitaten eintauchen lasst.

SUDtIROL
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Sudtirol-Insight

Besonders in den Nebensaisonen Friihling und Herbst
floriert die lokale Kultur, da viele Einheimische diese
Jahreszeiten genieRen und typischen Aktivitdten
nachgehen.
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